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แนวโน้มสําหรบัปีงบประมาณ 2024 ไดร้บัการกล่าวยํ้าอีกครัง้ 

Henkel ยงัคงเติบโตอยา่งต่อเนื่องในไตรมาสที่ 3  
 ยอดขายของกลุ่มเพิ่มขึ้นราว 5.5 พันล้านยูโร เปอรเ์ซน็ต์การเติบโตจากภายใน +3.3 

 การเพิ่มขึ้นของยอดขายจากภายในเป็นผลมาจากหน่วยธุรกิจทั้งสองหน่วย: 

– เทคโนโลยีกาวเติบโตจากภายในอย่างแขง็แกรง่อยู่ในระดับ +3.7 เปอรเ์ซน็ต์  

– คอนซูเมอรแ์บรนด์มกีารเติบโตของยอดขายจากภายในอยู่ในระดับ +2.7 เปอรเ์ซน็ต์  

 เป้าหมายการปกป้องสภาพภูมอิากาศขยายเพิ่มขึ้นผ่านแผนงานการลดการปล่อยกา๊ซเรอืนกระจกสุ
ทธเิป็นศูนย์:  
ลดการปล่อยก๊าซเรอืนกระจกสุทธใิห้เป็นศูนย์ภายในปี 2045 

 แนวทางยอดขายและผลกําไรสําหรบัปีงบประมาณ 2024 ได้รบัการกล่าวยํ้าอีกครัง้ -  
มโีอกาสชดัเจนที่จะทํากําไรได้ในชว่งสูงกวา่ครึง่ของผลกําไรที่คาดไว ้

 
ดุสเซลดอรฟ์, 6 พฤศจิกายน 2024 - ในไตรมาสที่สามของปี 2024 Henkel 
ปรบัเพิ่มยอดขายของกลุ่มบรษิัทเป็นประมาณ 5.5 พันล้านยูโร 
ซึ่งสอดคล้องกับการเตบิโตจากภายในท่ีแข็งแกรง่ในระดบั 3.3 
เปอรเ์ซน็ต์ซึ่งได้รบัแรงหนุนจากการเพิ่มข้ึนของราคาและ ปรมิาณโดยรวมที่เป็นบวกในระดับกลุ่มบรษัิท 
เม่ือพิจารณาในแง่ตัวเลข ยอดขายเพิ่มข้ึน 1.0 เปอรเ์ซน็ตเ์ม่ือเทียบกับไตรมาสเดียวกันของปีก่อน 

"เรายังคงรกัษาผลการดําเนินงานท่ีแข็งแกรง่ในไตรมาสท่ี 3 
ขณะเดยีวกันก็ขับเคลื่อนการพัฒนาความสําเรจ็ของ Henkel ต่อไป ทัง้สองหน่วยธุรกิจ 
ต่างก็มีส่วนสนับสนุนด้วยการเตบิโตจากภายในท่ีเพิ่มมากข้ึน นอกจากน้ี ในไตรมาสท่ี 3 
เรายังประสบความสําเรจ็ในดา้นอัตรากําไรขัน้ต้นท่ีแข็งแกรง่ 
ซึ่งทําใหเ้ราสามารถรกัษาการลงทุนท่ีเพิ่มข้ึนในธุรกิจและแบรนดต์่าง ๆ ของเราไดต้่อไป อัตรากําไร EBIT 
ที่ปรบัแล้วยังแสดงใหเ้หน็ถึงการพัฒนา ท่ีแข็งแกรง่ตามมา 
สิ่งน้ียืนยันว่าเรากําลังดําเนินไปในเส้นทางท่ีถูกต้องด้วยวาระการเตบิโตของเรา” Carsten Knobel 
ซอีีโอของ Henkel กล่าว  

"เราเชื่อมัน่ว่าปีงบประมาณ 2024 จะเป็นปีท่ีประสบความสาํเรจ็อีกปีหน่ึงของ Henkel 
และเราจะบรรลุเป้าหมายดา้นยอดขายและผลกําไรของเรา ซึ่งเราได้ปรบัเพิ่มข้ึนในระหว่างปีน้ี ดังนัน้ 
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เราจึงกล่าวยํ้าแนวโน้มของเราอีกครัง้ในวันน้ี ด้วยผลการดําเนินงานท่ีแข็งแกรง่ตัง้แต่ต้นปีจนถึงปัจจุบนั 
จึงทําใหเ้รามองเหน็โอกาสท่ีชดัเจนในการทํากําไรในชว่งสูงกว่าครึง่ของชว่งกําไรสําหรบักลุ่มบรษัิท 
ทัง้ในแง่ของอตัรากําไร EBIT ท่ีปรบัแล้ว และการเติบโตของ EPS ที่ปรบัแล้ว" 

Henkel ยังคงดําเนินงามตามวาระการเติบโตเชงิกลยุทธส์ืบต่อไป ในเรื่องน้ี Henkel 
กําลังเสรมิสรา้งความมุ่งมัน่สู่ความยัง่ยืนใหเ้ข้มข้นข้ึน Henkel 
ได้พัฒนาแผนงานการลดการปล่อยก๊าซเรอืนกระจกสุทธเิป็นศูนย์ข้ึนมาเป็นส่วนหน่ึงของกระบวนการน้ี 
ซึ่งรวมถึงเป้าหมายที่ขยายออกไป สําหรบัการลดการปล่อยก๊าซเรอืนกระจกตลอดทัง้หว่งโซคุ่ณค่า 

"เราทุกคนต้องรบัผิดชอบและชว่ยจาํกัดภาวะโลกรอ้นใหไ้ม่เกิน 1.5°C 
ตามที่ระบุไว้ในข้อตกลงปารสีว่าด้วยการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ 
แผนงานของเราได้รบัการรบัรองจากโครงการ Science Based Targets 
ซึ่งมีรายละเอยีดการดําเนินการของเราเพื่อบรรลุเป้าหมายการปลอ่ย ก๊าซเรอืนกระจกสทุธเิป็นศูนย์ภายในปี 
2045 และเพื่อบรรลุเป้าหมายน้ี เราจะดําเนินการตามมาตรการท่ีครอบคลุมตลอดทัง้หว่งโซคุ่ณค่า" Carsten 
Knobel อธบิาย 

 

การพัฒนาด้านยอดขายแยกตามหน่วยธุรกิจ 

หน่วยล้านยูโร  ยอดขาย     

ไตรมาส 3   
ไตรมาส 
3/2023  

ไตรมาส 
3/2024  +/-  จากภายใน 

Henkel Group  5,440  5,492  1.0%  3.3%  
เทคโนโลยีกาว  2,711  2,800  3.3%  3.7%  
คอนซูเมอรแ์บรนด์  2,695  2,653  -1.6%  2.7%  

         
มกราคม-กันยายน   1–9/2023  1–9/2024     
Henkel Group  16,366  16,305  -0.4%  3.0%  

เทคโนโลยีกาว  8,186  8,275  1.1%  2.5%  
คอนซูเมอรแ์บรนด์  8,060  7,919  -1.8%  3.7%  

 

    

หน่วยธุรกิจเทคโนโลยีกาวมีการเติบโตของยอดขายจากภายในอย่างแข็งแกรง่ในไตรมาสท่ี 3 
โดยมีส่วนสนับสนุนจากทุกภาคธุรกิจ 
การเติบโตของยอดขายจากภายในท่ีดใีนหน่วยธุรกิจคอนซูเมอรแ์บรนด์นัน้ได้รบัแรงหนุนจากภาคธุรกิจเส้น
ผมทัว่โลกเป็นหลัก  
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ผลการดําเนินงานด้านการขายของกลุ่มบรษิัท 
ในไตรมาสที่ 3 ปี 2024 ยอดขายของกลุ่มบรษิัทเพิ่มข้ึนเล็กน้อย 1.0 เปอรเ์ซน็ต์ไปเปน็ 5,492 ล้านยูโร 
ผลกระทบจากการเข้าซื้อกิจการ/การถอนการลงทุนทําใหย้อดขายพิ่มข้ึนอกี 1.2 เปอรเ์ซน็ต์ 
ผลกระทบจากอัตราแลกเปลีย่นเงินตราต่างประเทศสง่ผลเชงิลบกับผลการดําเนินงานด้านการขาย -3.6 
เปอรเ์ซน็ต์ เม่ือพิจารณาการเติบโตจากภายใน (เชน่ 
มูลค่าท่ีปรบัเปลี่ยนตามอตัราแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศและการซื้อกิจการ/การถอนการลงทุน) 
ยอดขายเพิ่มข้ึน 3.3 เปอรเ์ซน็ต์ 
การเติบโตน้ีไดร้บัแรงหนุนจากการเพิ่มข้ึนของราคาและปรมิาณโดยรวมท่ีเป็นบวกในระดับกลุ่มบรษัิท 

สําหรบัเก้าเดือนแรกของปี 2024 ยอดขายรวมอยู่ที่ 16,305 ล้านยูโร ซึ่งสะท้อนถึงการลดลงเล็กน้อยที่ -
0.4 เปอรเ์ซน็ต ์เม่ือพิจารณาการเติบโตจากภายใน Henkel 
ประสบความสําเรจ็ในการเตบิโตของยอดขายท่ีมัน่คงในระดับ 3.0 เปอรเ์ซน็ต์ 
อันเน่ืองมาจากการเพิ่มข้ึนของราคาและปรมิาณ 

ผลการดําเนินงานด้านการขายของกลุ่มบริ
ษัท 

        

หน่วยล้านยูโร  
ไตรมาส 
3/2023  

ไตรมาส 
3/2024  1–9/2023  1–9/2024 

ยอดขาย  5,440  5,492  16,366  16,305 
ความแตกต่างเมื่อเทียบกับปีก่อนหน้า  -9.0%   1.0%   -3.1%   -0.4%  
อัตราแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศ  -6.3%  -3.6%  -3.9%  -2.4% 
ปรับเปลี่ยนตามอัตราแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเท
ศ  -2.7%   4.5%   0.8%   2.1%  
การซื้อกิจการ/การถอนการลงทนุ  -5.5%  1.2%  -3.4%  -1.0% 
จากภายใน  2.8%   3.3%   4.1%   3.0%  

จากการกําหนดราคา  8.3%  2.1%  10.8%  2.4% 
จากปรมิาณ  -5.5%  1.2%  -6.7%  0.6% 

 

      

การเติบโตของยอดขายจากภายในไตรมาสท่ี 3 ได้รบัแรงหนุนจากภูมิภาคยุโรป IMEA เอเชยีแปซฟิิก 
และละตินอเมรกิา อย่างไรก็ตาม 
ภูมิภาคอเมรกิาเหนือประสบกับการลดลงของยอดขายจากภายในท่ีตดิลบในทัง้สองหน่วยธุรกิจ 
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ผลการดําเนินงานด้านการขายแบ่งตามภูมภิาค 

หน่วยล้านยูโร  
ยุโรป  IMEA  อเมรกิาเห

นือ 
 ละตินอเม

ริกา 
 เอเชยี 

แปซฟิิก 
 องค์กร  Henkel 

Group 
ยอดขาย¹ กรกฎาคม- 
กันยายน 2024  2,047  580  1,509  401  915  40  5,492 
ยอดขาย¹ กรกฎาคม– 
กันยายน 2023  2,040  594  1,517  420  837  34  5,440 
ความแตกต่างเมื่อเทียบกับปีก่อ
นหน้า  0.4%  -2.3%  -0.5%  -4.4%  9.3%  –  1.0%  
จากภายใน  0.7%  19.6%  -1.7%  6.1%  6.4%  –  3.3%  
สัดส่วนของกลุ่มบริษัท 
ยอดขาย 2024  37%   11%   27%   7%   17%   1%   100%  
สัดส่วนของกลุ่มบรษัิท 
ยอดขาย 2023  37%  11%  28%  8%  15%  1%  100%  
               

1 ตามท่ีตัง้ของบรษัิท 

     

นอกจากน้ี ในชว่งเก้าเดือนแรกของปี 2024 การเตบิโตของยอดขายภายในอย่างแข็งแกรง่ของ Henkel 
ได้รบัแรงหนุนจากทุกภูมิภาค ยกเว้นอเมรกิาเหนือ 

ผลการดําเนินงานด้านการขายแบ่งตามภูมภิาค 

หน่วยล้านยูโร  
ยุโรป  IMEA  อเมรกิาเห

นือ 
 ละตินอเม

ริกา 
 เอเชยี 

แปซฟิิก 
 องค์กร  Henkel 

Group 
ยอดขาย¹ มกราคม-กันยายน 
2024  6,118  1,712  4,542  1,265  2,556  111  16,305 
ยอดขาย¹ มกราคม-กันยายน 
2023  6,324  1,610  4,621  1,254  2,438  120  16,366 
ความแตกต่างเมื่อเทียบกับปีก่อ
นหน้า  -3.3%  6.4%  -1.7%  0.8%  4.9%  –  -0.4%  
จากภายใน  1.4%  20.6%  -1.6%  2.1%  5.8%  –  3.0%  
สัดส่วนของกลุ่มบริษัท 
ยอดขาย 2024  38%   11%   28%   8%   16%   1%   100%  
สัดส่วนของกลุ่มบรษัิท 
ยอดขาย 2023  39%  10%  28%  8%  15%  1%  100%  
               

1 ตามท่ีตัง้ของบรษัิท 

      

ผลการดําเนินงานด้านการขายของเทคโนโลยีกาว 
ในไตรมาสที่ 3 ของปี 2024 หน่วยธุรกิจเทคโนโลยีกาวสรา้งยอดขายได้ 2,800 ล้านยูโร 
ซึ่งหมายความว่าเพิ่มข้ึนเล็กน้อยที่ 3.3 เปอรเ์ซน็ต์ เม่ือเปรยีบเทยีบกับไตรมาสเดียวกันของปีที่แล้ว (ปทีี่แล้ว: 
2,711 ล้านยูโร) เม่ือพิจารณาการเติบโตจากภายใน (เชน่ มูลค่าที่ปรบัเปลี่ยน 
ตามอัตราแลกเปลีย่นเงินตราต่างประเทศและการซื้อกิจการ/การถอนการลงทุน) ยอดขายเพิ่มข้ึน 3.7 
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เปอรเ์ซน็ต์ การเตบิโตน้ีได้รบัแรงหนุนจาก การเพิ่มข้ึนของปรมิาณอย่างแข็งแกรง่ 
ในขณะที่ราคาคงที่เม่ือเทียบกับไตรมาสเดยีวกันของปีก่อน 
ผลกระทบจากอัตราแลกเปลีย่นเงินตราต่างประเทศ ทําใหย้อดขายลดลง -3.3 เปอรเ์ซน็ต์ 
การซื้อกิจการ/การถอนการลงทุนมีผลกระทบเชงิลบท่ี 2.8 เปอรเ์ซน็ต ์

ในชว่งเก้าเดือนแรกของปี 2024 หน่วยธุรกิจเทคโนโลยกีาวมีการเติบโตของยอดขายเพิ่มข้ึนเล็กน้อย 1.1 
เปอรเ์ซน็ต์ แตะที่ 8,275 ล้านยูโร เม่ือพิจารณาการเติบโตจากภายใน 
หน่วยธุรกิจเทคโนโลยีกาวมีการเติบโตของยอดขายที่ดใีนระดับ 2.5 เปอรเ์ซน็ต์ โดยไดร้บัแรงหนุนหลักจาก 
ปรมิาณการขายท่ีเพิ่มข้ึน 

ผลการดําเนินงานด้านการขายของเทคโนโลยีกาว 

หน่วยล้านยูโร  
ไตรมาส 
3/2023  

ไตรมาส 
3/2024  1–9/2023  1–9/2024 

ยอดขาย  2,711  2,800  8,186  8,275 
สัดส่วนยอดขายของกลุ่มบรษัิท  50%  51%  50%  51% 
ความแตกต่างเมื่อเทียบกับปีก่อนหน้า  -9.5%   3.3%   -3.3%   1.1%  
อัตราแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศ  -6.5%  -3.3%  -3.6%  -2.4% 
ปรับเปลี่ยนตามอัตราแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเท
ศ  -3.0%   6.5%   0.3%   3.5%  
การซื้อกิจการ/การถอนการลงทนุ  -3.8%  2.8%  -3.0%  0.9% 
จากภายใน  0.8%   3.7%   3.3%   2.5%  

จากการกําหนดราคา  4.9%  -0.2%  8.3%  0.1% 
จากปรมิาณ  -4.1%  3.9%  -5.0%  2.4% 

 

             

การเติบโตของยอดขายจากภายในอย่างแข็งแกรง่ของหน่วยธุรกิจเทคโนโลยีกาวในไตรมาส 3 
ได้รบัแรงหนุนมาจากทัง้สามภาคธุรกิจ 
ภาคธุรกิจโมบิลิตี้และอิเล็กทรอนิกสเ์ตบิโตข้ึนอย่างแข็งแกรง่ในด้านยอดขายจากภายในตัวธุรกิจเองท่ี 3.9 
เปอรเ์ซน็ต์ การเตบิโตน้ีได้รบัแรงหนุนมาจากการเติบโต ที่เพิ่มข้ึนสองหลักในธุรกิจอิเล็กทรอนิกส์ 
และการเตบิโตท่ีแข็งแกรง่มากในธุรกิจอุตสาหกรรม อย่างไรก็ตาม ยอดขายในกลุ่มยานยนต์โดยรวม 
ลดลงเน่ืองจากความต้องการของตลาดลดลง 
ภาคธุรกิจบรรจุภัณฑ์และสินค้าอุปโภคบรโิภคมีการเตบิโตของยอดขายจากภายในท่ีดใีนระดบั 2.7 
เปอรเ์ซน็ต์ โดยธุรกิจบรรจุภัณฑ์มีการเติบโตของยอดขายจากภายในที่แข็งแกรง่ 
อันเน่ืองมาจากความต้องการท่ีเพิ่มข้ึน ธุรกิจสินค้าอุปโภคบรโิภค 
มีการเติบโตของยอดขายจากภายในที่เป็นบวก ภาคกลุ่มธุรกิจงานฝีมอื งานก่อสรา้ง 
และงานระดับมอือาชพีมีการเติบโตของยอดขายจากภายใน 4.5 เปอรเ์ซน็ต์ 
ธุรกิจการผลติและการซอ่มบาํรุงทัว่ไป และธุรกิจผู้บรโิภคและชา่งฝีมือมีส่วนชว่ยสนับสนุนอย่างมาก 
โดยมียอดขายเพิ่มข้ึนในทัง้สองธุรกิจ ธุรกิจการก่อสรา้งก็มีการเติบโตในระดับทีด่ีด้วยเชน่กัน 



 

 หนา้ 6/10 

การพัฒนาด้านยอดขายแยกตามภาคธุรกิจ 

หน่วยล้านยูโร  ยอดขาย     

ไตรมาส 3   
ไตรมาส 
3/2023  

ไตรมาส 
3/2024  +/-  จากภายใน 

เทคโนโลยีกาว  2,711  2,800  3.3%  3.7%  
โมบิลิตี้และอิเล็กทรอนิกส์  980  989  1.0%  3.9%  
บรรจุภัณฑ์และสินค้าอุปโภคบรโิภค  855  841  -1.6%  2.7%  
งานฝีมือ งานก่อสรา้ง และงานระดับมืออาชพี  876  969  10.6%  4.5%  

         
มกราคม-กันยายน   1–9/2023  1–9/2024     
เทคโนโลยีกาว  8,186  8,275  1.1%  2.5%  

โมบิลิตี้และอิเล็กทรอนิกส์  2,879  2,926  1.6%  4.8%  
บรรจุภัณฑ์และสินค้าอุปโภคบรโิภค  2,588  2,520  -2.6%  0.5%  
งานฝีมือ งานก่อสรา้ง และงานระดับมืออาชพี  2,719  2,829  4.0%  2.1%  

 

      

เม่ือพิจารณาจากมุมมองระดบัภูมิภาค 
หน่วยธุรกิจเทคโนโลยีกาวมีการเติบโตของยอดขายจากภายในเป็นบวกเพิ่มข้ึนในภูมิภาคยุโรปในไตรมาสที่ 3 
ซึ่งการเติบโตดังกล่าวนัน้ได้รบัแรงหนุนมาจากทัง้สามภาคธุรกิจ ในทางกลบักัน 
ภูมิภาคอเมรกิาเหนือพบว่าการเติบโตของยอดขายจากภายในติดลบเล็กน้อย 
ซึ่งส่วนใหญ่เป็นผลมาจากการเปลีย่นแปลงในภาคส่วนธุรกิจการขับเคลื่อนและอิเล็กทรอนิกส์และภาคส่วนธุร
กิจบรรจุภัณฑ์และสินค้าอุปโภคบรโิภค ในภูมิภาค IMEA มีการเติบโตของยอดขายจากภายในถึงสองหลัก 
โดยมีส่วนรว่มมาจากทุกภาคธุรกิจ 
ภูมิภาคละตินอเมรกิามีการเติบโตของยอดขายจากภายในอย่างมีนัยสําคัญ 
ซึง่ส่วนใหญไ่ด้รบัแรงหนุนมาจากภาคธุรกิจการขับเคลื่อนและอิเล็กทรอนิกส์และภาคธุรกิจงานฝีมือ 
งานก่อสรา้ง และงานระดบัมืออาชพี 
ภูมิภาคเอเชยีแปซฟิิกแสดงใหเ้หน็ถึงการเติบโตของยอดขายจากภายในท่ีแข็งแกรง่มาก 
โดยมีส่วนรว่มมาจากทัง้สามภาคธุรกิจ 
และการพัฒนาธุรกิจในประเทศจีนก็สรา้งผลกระทบในเชงิบวกเป็นพิเศษด้วย 
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ผลการดําเนินงานด้านการขายของคอนซูเมอรแ์บรนด์ 
ในหน่วยธุรกิจคอนซูเมอรแ์บรนด์ ยอดขายในไตรมาสที่ 3 ของปี 2024 รวมอยูท่ี่ 2,653 ล้านยูโร 
ซึ่งลดลงเล็กน้อยที่ -1.6 เปอรเ์ซน็ต์เม่ือเทียบกับไตรมาสของปีก่อนหน้า เม่ือพิจารณาการเติบโตจากภายใน 
กล่าวคือ มูลค่าท่ีปรบัเปลีย่นตามอัตราแลกเปลีย่นเงินตราต่างประเทศและการซื้อกิจการ/การถอนการลงทุน 
หน่วยธุรกิจมียอดขายเพิ่มข้ึนอยู่ในระดบัที่ดทีี่ 2.7 เปอรเ์ซน็ต์ 
ซึ่งได้รบัแรงหนุนมาจากการกําหนดราคาท่ีแข็งแกรง่อย่างต่อเน่ือง อย่างไรก็ตาม 
การเติบโตของปรมิาณไดร้บัผลกระทบเชงิลบจากมาตรการปรบัปรุงพอรต์โฟลิโอใหเ้หมาะสมท่ีกําลังดําเนินอยู่ 
ผลกระทบจากอัตราแลกเปลีย่นเงินตราต่างประเทศทําใหย้อดขายลดลง -3.9 เปอรเ์ซน็ต์ 
การซื้อกิจการ/การถอนการลงทุนทําใหย้อดขายลดลงอีก -0.4 เปอรเ์ซน็ต ์

ในชว่งเก้าเดือนแรกของปี 2024 ยอดขายของคอนซูเมอรแ์บรนด์ มีมูลค่า 7,919 ล้านยูโร 
ซึ่งสะท้อนถึงการลดลงเล็กน้อย -1.8 เปอรเ์ซน็ต์เม่ือเทียบกับชว่งเดยีวกันของปีก่อน 
เม่ือพิจารณาการเติบโตจากภายใน ยอดขายเพิ่มข้ึน 3.7 เปอรเ์ซน็ต์ จากปจัจัยด้านการกําหนดราคา 

ผลการดําเนินงานด้านการขายของคอนซูเม
อรแ์บรนด์ 

        

หน่วยล้านยูโร  
ไตรมาส 
3/2023  

ไตรมาส 
3/2024  1–9/2023  1–9/2024 

ยอดขาย  2,695  2,653  8,060  7,919 
สัดส่วนยอดขายของกลุ่มบรษัิท  50%  48%  49%  49% 
ความแตกต่างเมื่อเทียบกับปีก่อนหน้า  -7.6%   -1.6%   -2.3%   -1.8%  
อัตราแลกเปล่ียนเงินตราต่างประเทศ  -6.3%  -3.9%  -4.2%  -2.6% 
ปรับเปลี่ยนตามอัตราแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเท
ศ  -1.3%   2.3%   1.9%   0.8%  
การซื้อกิจการ/การถอนการลงทนุ  -7.5%  -0.4%  -4.0%  -2.9% 
จากภายใน  6.2%   2.7%   5.9%   3.7%  

จากการกําหนดราคา  11.9%  4.4%  13.3%  4.9% 
จากปรมิาณ  -5.7%  -1.7%  -7.5%  -1.2% 

 

     

ภาคธุรกิจผลิตภัณฑ์ซกัล้างและดูแลบ้านมีการเติบโตของยอดขายจากภายในเป็นบวกเพิ่มข้ึนท่ี 0.9 
เปอรเ์ซน็ต์ ในไตรมาสท่ี 3 ธุรกิจผลติภัณฑ์ซกัผ้ามียอดขายจากภายในเป็นลบเล็กน้อย 
ซึ่งส่วนใหญ่เป็นผลมาจากมาตรการปรบัปรุงพอรต์โฟลโิอใหเ้หมาะสม ในทางตรงกันข้าม 
ธุรกิจผลติภัณฑ์ดูแลบ้านกลบัมีการเตบิโตของยอดขายจากภายในอย่างมีนัยสําคัญ 
ซึ่งส่วนใหญ่มาจากการเติบโตของยอดขายท่ีเพิ่มข้ึนสองหลักในหมวดหมู่ผลติภัณฑล์้างจานและการเตบิโตขอ
งยอดขายท่ีแข็งแกรง่มากในหมวดผลิตภัณฑด์ูแลหอ้งน้ํา 

ภาคธุรกิจผลติภัณฑ์ดูแลเส้นผมมีการเติบโตของยอดขายจากภายในแข็งแกรง่มาก 6.8 เปอรเ์ซน็ต ์
โดยธุรกิจสินค้าอุปโภคบรโิภคมียอดขายเติบโตอย่างมีนัยสําคัญ 
ซึ่งส่วนใหญ่มาจากการเติบโตสองหลักในหมวดผลติภัณฑจ์ัดแตง่ทรงผม 
ธุรกิจระดบัมืออาชพีเติบโตอย่างแข็งแกรง่ในดา้นยอดขายจากภายใน 
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ภาคธุรกิจสินค้าอุปโภคบรโิภคอื่น ๆ มีการเตบิโตของยอดขายจากภายในท่ีดี 2.0 เปอรเ์ซน็ต์ 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งจากการเตบิโตท่ีแข็งแกรง่มากในยุโรป 

การพัฒนาด้านยอดขายแยกตามภาคธุรกิจ 

หน่วยล้านยูโร  ยอดขาย     

ไตรมาส 3   
ไตรมาส 
3/2023  

ไตรมาส 
3/2024  +/-  จากภายใน 

คอนซูเมอรแ์บรนด์  2,695  2,653  -1.6%  2.7%  
ผลิตภัณฑ์ซกัล้างและผลิตภัณฑ์ใชใ้นบ้าน  1,726  1,649  -4.4%  0.9%  
เส้นผม  779  829  6.3%  6.8%  
ธุรกิจสินค้าคอนซูเมอรอ์ื่น ๆ  190  175  -8.1%  2.0%  

         
มกราคม-กันยายน   1–9/2023  1–9/2024     
คอนซูเมอรแ์บรนด์  8,060  7,919  -1.8%  3.7%  

ผลิตภัณฑ์ซกัล้างและผลิตภัณฑ์ใชใ้นบ้าน  5,179  4,974  -4.0%  2.3%  
เส้นผม  2,347  2,437  3.8%  7.1%  
ธุรกิจสินค้าคอนซูเมอรอ์ื่น ๆ  534  508  -4.9%  2.2%  

 

    

เม่ือพิจารณาจากมุมมองระดบัภูมิภาค 
หน่วยธุรกิจคอนซูเมอรแ์บรนด์มีการเตบิโตของยอดขายจากภายในเป็นบวกเพิ่มข้ึนในภูมิภาคยุโรปในไตรมาส
ที่ 3 ภาคธุรกิจผลติภัณฑ์ดูแลเส้นผมมียอดขายเพิ่มข้ึนอย่างแข็งแกรง่ 
ในขณะที่ภาคธุรกิจผลติภัณฑซ์กัรดีและผลิตภัณฑด์ูแลบ้านมียอดขายลดลงเล็กน้อย 
การเติบโตของยอดขายจากภายในของภูมิภาคอเมรกิาเหนือโดยรวมลดลง 
โดยส่วนใหญ่เป็นผลมาจากการปรบัพอรต์โฟลิโอในภาคธุรกิจผลติภัณฑ์ซกัล้างและผลติภัณฑด์แูลบ้าน 
แต่ในทางตรงกันข้าม 
ภาคธุรกิจผลติภัณฑ์ดูแลเส้นผมในอเมรกิาเหนือแสดงใหเ้หน็ถึงการเติบโตที่แข็งแกรง่มาก 
ภูมิภาคละตินอเมรกิามีการเติบโตของยอดขายจากภายในท่ีดี 
ซึ่งได้รบัแรงหนุนมาจากภาคธุรกิจผลติภัณฑ์ดูแลเส้นผม ภูมิภาค IMEA 
มียอดขายจากภายในเพิ่มข้ึนถึงสองหลักในทุกภาคธุรกิจ 
ในขณะที่ภูมิภาคเอเชยีแปซฟิิกมีการเติบโตของยอดขายจากภายในท่ีแข็งแกรง่มาก 
ซึ่งได้รบัการสนับสนุนจากทัง้ภาคธุรกิจผลติภัณฑ์ดูแลเส้นผม 
และภาคธุรกิจผลิตภัณฑ์ซกัลา้งและผลติภัณฑด์ูแลบ้าน 

 

สินทรพัยส์ุทธแิละจุดยนืทางการเงินของกลุ่มบรษิัท 
สินทรพัย์สุทธแิละจุดยืนทางการเงินของกลุ่มบรษัิทไม่มีการเปลีย่นแปลงอย่างมีนัยสําคัญในชว่งเวลาที่นํามา
พิจารณาเม่ือเปรยีบเทียบกับสถานการณ์ในวันท่ี 30 มิถุนายน 2024 
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แนวโน้มของ Henkel Group  
Henkel คาดการณ์ว่าการเติบโตของยอดขายจากภายในจะอยู่ในชว่ง 2.5 ถึง 4.5 เปอรเ์ซน็ต์ 
สําหรบักลุ่มบรษัิทในปีงบประมาณ 2024 สาํหรบัเทคโนโลยีกาว 
การเติบโตของยอดขายจากภายในคาดว่าจะอยู่ในชว่ง 2.0 ถึง 4.0 เปอรเ์ซน็ต์ สําหรบัคอนซูเมอรแ์บรนด ์
บรษัิทคาดการณ์ว่ายอดขายจะเพิ่มข้ึน 3.0 ถึง 5.0 เปอรเ์ซน็ต์  

ผลตอบแทนจากยอดขายที่ปรบัแล้ว (อตัรากําไร EBIT ที่ปรบัแล้ว) คาดว่าจะอยู่ในชว่ง 13.5 ถึง 14.5 
เปอรเ์ซน็ต์ ผลตอบแทนจากยอดขายที่ปรบัแล้วคาดว่าจะอยู่ในชว่ง 16.0 ถึง 17.0 เปอรเ์ซน็ต์ 
สําหรบัเทคโนโลยีกาว และ 13.0 ถึง 14.0 เปอรเ์ซน็ต ์สําหรบัคอนซูเมอรแ์บรนด ์

สําหรบักําไรต่อหุ้นบุรมิสิทธ ิ(EPS) ที่ปรบัแล้ว Henkel คาดว่าจะเพิ่มข้ึนในชว่ง +20.0 ถึง +30.0 
เปอรเ์ซน็ต์ ในอตัราแลกเปลีย่นปัจจุบัน 

นอกจากน้ี เรายังมีความคาดหวังสําหรบัปี 2024 ดังน้ี: 

 การซื้อกิจการ/การถอนการลงทุน: ไม่มีผลกระทบต่อการเติบโตของยอดขายในระดับทีมี่นัยสําคัญ 

 การแปลงยอดขายเป็นสกุลเงินต่างประเทศ: 
มีผลกระทบเชงิลบในชว่งเปอรเ์ซน็ต์ตัวเลขหน่ึงหลักระดบัตํ่าถึงปานกลาง  

 ราคาวัตถุดิบทางตรง: ไม่มีการเปลีย่นแปลงที่สําคัญเม่ือเทยีบกับค่าเฉลี่ยของปีก่อนหน้า  

 ค่าใชจ้่ายสําหรบัการปรบัโครงสรา้งอยู่ระหว่าง 250 ถึง 300 ล้านยูโร  

 กระแสเงินสดที่จ่ายออกจากการลงทุนในทรพัยส์ิน เครื่องจักร และสินทรพัย์จบัตอ้งไม่ได้อยูร่ะหว่าง 650 
ถึง 750 ล้านยูโร 
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เกี่ยวกับ Henkel 

ด้วยแบรนด์ นวัตกรรม และเทคโนโลยีของเรา 
ทําใหเ้ราครองตําแหน่งผู้นําตลาดทัว่โลกในธุรกิจอุตสาหกรรมและธุรกิจคอนซูเมอร ์หน่วยธุรกิจเทคโนโลยีกาวของ 
Henkel เป็นผู้นําตลาดระดับโลกในอุตสาหกรรมกาว ซลีแลนท์ และเคมีภัณฑ์เพื่อการเตรยีมพื้นผิว 
หน่วยธุรกิจคอนซูเมอรแ์บรนด์เป็นผู้นําในตลาดและหมวดหมู่ต่าง ๆ ทัว่โลก 
โดยเฉพาะอย่างย่ิงในภาคธุรกิจผลิตภัณฑ์ซกัล้างและผลิตภัณฑ์ใชใ้นบ้าน รวมถึงเส้นผม 
แบรนด์ที่มีขนาดใหญ่ที่สุดสามแบรนด์ของ Henkel คือ Loctite, Persil และ Schwarzkopf ในปีงบประมาณ 2023 
บรษัิท Henkel มีรายงานยอดขายมากกว่า 21.5 พันล้านยูโรและผลกําไรจากการดําเนินงานที่ปรบัแล้วประมาณ 2.6 
พันล้านยูโร หุน้บุรมิสิทธิ์ของ Henkel จดทะเบียนในดัชนีหุน้ DAX ของเยอรมัน ความยัง่ยืนเป็นส่ิงที่ Henkel 
ยึดมัน่มายาวนาน และบรษัิทมีกลยุทธค์วามยัง่ยืนทีช่ดัเจนพรอ้มเป้าหมายเฉพาะ Henkel ก่อตัง้ข้ึนในปี 1876 
และปัจจุบันมีทีมงานที่มีความหลากหลายพรอ้มเพื่อนรว่มงานประมาณ 48,000 คนทัว่โลก 
ซึ่งรวมกันเป็นวัฒนธรรมองค์กรที่แข็งแกรง่ ยึดมัน่ค่านิยมเดียวกัน และมีวัตถุประสงค์รว่มกันคือ “Pioneers at 
heart for the good of generations.” (บุกเบิกด้วยหวัใจเพื่อส่ิงที่ดีแก่คนรุน่หลัง) สําหรบัรายละเอียดเพิ่มเติม 
โปรดดู www.henkel.com 

 

เอกสารนี้ประกอบด้วยคําแถลงท่ีอ้างถึงการพัฒนาธุรกิจในอนาคต ผลการดําเนินงานทางการเงิน และเหตุการณ์หรอืการพัฒนาอ่ืน ๆ ท่ีเกี่ยวขอ้งกับ Henkel ในอนาคต 
ซึ่งอาจถือเป็นคําแถลงการคาดการณ์ล่วงหน้า คําแถลงตา่ง ๆ อย่างเช่น "คาดหวัง" "ตัง้ใจ" "วางแผน" "คาดการณ์" "เชื่อ" "ประเมิน" 
และคําท่ีคล้ายคลึงกันเป็นลักษณะของคําแถลงเกี่ยวกับอนาคต คําแถลงดังกล่าวอ้างอิงตามการประเมินและสมมติฐานปัจจุบันของฝ่ายบรหิารของบรษัิท Henkel AG & 
Co. KGaA คําแถลงเหล่านี้ไม่ได้หมายความถงึการรบัประกันว่าความคาดหวังเหล่านัน้จะพิสูจน์ได้ว่ามคีวามถกูต้อง 
ผลการดําเนินงานในอนาคตและผลลัพธ์ท่ีเกิดขึ้นจรงิของ Henkel AG & Co. KGaA และบรษัิทในเครอืขึ้นอยู่กับความเส่ียงและความไม่แน่นอนหลายประการ 
และอาจแตกต่างอย่างมีนัยสําคัญ (ทั้งในเชิงบวกและเชิงลบ) จากคําแถลงท่ีคาดการณ์ล่วงหน้า ปัจจัยหลายประการเหล่านี้อยู่นอกเหนือการควบคุมของ Henkel 
และไม่สามารถประเมินได้ล่วงหน้าอย่างถูกต้อง เช่น สภาพแวดล้อมทางเศรษฐกิจในอนาคต และการกระทําของคู่แข่งและบุคคลอ่ืน ๆ ท่ีเกี่ยวข้องในตลาด Henkel 
ไม่มีแผนหรอืสัญญาว่าจะปรบัปรุงคําแถลงการคาดการณ์ล่วงหน้านี ้

เอกสารนี้ประกอบด้วยตัวชี้วัดทางการเงินเพ่ิมเติมท่ีไม่ได้นิยามไว้อย่างชัดเจนในกรอบการรายงานทางการเงินท่ีเกี่ยวข้อง 
และเป็นหรอือาจเป็นมาตรการทางเลือกในการวัดผลการดําเนินงาน 
ผู้อ่านไม่ควรมองว่าตัวชี้วัดทางการเงินเพ่ิมเติมเหล่านี้แยกกันหรอืเป็นทางเลือกแทนการวัดสินทรพัย์สุทธิและสถานะทางการเงินหรอืผลลัพธ์จากการดําเนินงานของ Hen-
kel ตามท่ีนําเสนอตามกรอบการรายงานทางการเงินท่ีเกี่ยวข้องในงบแสดงฐานะทางการเงินรวม (Consolidated Financial Statement) บรษัิทอ่ืน ๆ 
ท่ีรายงานหรอือธิบายตัวชี้วัดผลการดําเนินงานทางเลือกท่ีมีชื่อคล้ายคลึงกันอาจมีการคํานวณด้วยวิธีท่ีแตกต่างกัน 

เอกสารฉบับนี้จัดทําขึ้นเพ่ือวัตถุประสงค์ในการใหข้้อมูลเท่านัน้ และไม่ได้มีจุดมุ่งหมายเพ่ือใช้เป็นคําแนะนําในการลงทุน การเสนอขาย หรอืการชักชวนใหซ้ื้อหลักทรพัย์ใด ๆ 

 

สามารถดูภาพประกอบได้ที่ www.henkel.com/press 
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