Stvrtrolna sprava za 3. $tvrtrok 2024

Jul-september

Vyhlad na financny rok 2024 znovu potvrdeny
Spolocnost Henkel si zachovala momentum rastu aj vtretom
stvrtroku

= Obrat na drovni skupiny sa zvysil na priblizne 5,5 miliardy eur, organicky rast vo
vyske 3,3 percenta

= K organickému zvyseniu obratu prispeli obidve obchodné divizie:

— Divizia Adhesive Technologies so silnym organickym rastom o 3,7
percenta

— Divizia Consumer Brands s organickym rastom obratu o 2,7 percenta

= Ambiciézne klimatické ciele dostali novy impulz v podobe cestovnej mapy na
dosiahnutie nulovych emisii: Emisie sklenikovych plynov sa znizia na nulovu
uroven do roku 2045

= Vyhlad vyvoja obratu a vynosov vo finanécnom roku opatovné potvrdeny -
jednoznacna prilezitost na zvySenie vynosov v hornej polovici pasma

Dusseldorf, 6. november 2024 — Obrat skupiny Henkel dosiahol v tretom stvrtroku 2024
celkovu hodnotu priblizne 5,5 miliardy eur. Uvedeny vysledok zodpoveda organickému rastu
obratu na Urovni 3,3 %, ku ktorému prispeli pozitivny cenovy vyvoj aj celkovy pozitivny trend
rastu objemu na urovni skupiny. V nominalnom vyjadreni sa obrat v porovnani s rovnakym
Stvrtrokom minulého roka zvysil o 1,0 %.

LA v tretom stvrtroku sa nam darilo plnit’ nase ciele a pokracovat’ v uspesnom rozvoji
spolocnosti Henkel. Svojim pokracujucim organickym rastom k tomu prispeli obidve obchodné
divizie. V tretom Stvrtroku sa nam tieZ podarilo dosiahnut silné hrubé marze, vdaka comu sme
mohli pokracovat’ vo zvysovani investicii do nasich podnikov a znaciek. Upravena marza EBIT
zaznamenala rovnako silny pozitivny vyvoj. Uvedené skutocnosti potvrdzujd, Ze s nasou
agendou rastu sme na spravnej ceste “ povedal predseda predstavenstva spolocnosti Henkel
Carsten Knobel.
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,Sme presvedceni, Ze financny rok 2024 bude pre spolocnost’ Henkel dalsim uspesnym rokom
aze sa nam podari dosiahnut’ ciele v oblasti obratu a vynosov, ktoré sme v priebehu roka
zvysili. Preto sme dnes opdtovne potvrdili nas vyhlad na aktualny financny rok. Vzhladom na
silné vysledky, ktoré sme v tomto roku doposial dosiahli, vidime jednoznacnu prileZitost
dosiahnut” horné urovne preadpokladanych vynosov na urovni skupiny, a to tak v pripade
upravene/ marze EBIT, ako aj v pripade upraveného rastu vynosov na prioritnu akciu (EPS).”

Spolocnost” Henkel pokracovala aj vimplementacii svojej strategickej agendy rastu.
V uvedenej suvislosti spolocnost’ posilfiuje svoj zavazok v oblasti dlhodobej udrzatelnosti.
V ramci tohto procesu vypracovala spoloc¢nost” Henkel cestovnii mapu na dosiahnutie
nulovych cistych emisii, ktora obsahuje zvysenie cielov v oblasti znizovania emisii v ramci

celého hodnotového retazca.

,Visetci musime prevziat’ zodpovednost, aby sme pomohli obmedzit’ globalne oteplovanie na
1,5°C, ako stanovuje PariZska klimaticka dohoda. Nasa cestovna mapa, ktoru overila iniciativa
Science Based Targets Initiative, obsahuje opatrenia, ktorymi chceme do roku 2045 dosiahnut’
nulové cisté emisie sklenikovych plynov. Na dosiahnutie uvedeného ciela budeme
implementovat” mnoZstvo opatreni v ramci celého hodnotového retazca,” vysvetlil Carsten
Knobel.

Ve

Vyvoj obratu podla obchodnych divizii

v miliénoch eur Obrat

Treti Stvrtrok 3. stvrtrok/2023 3. stvrtrok/2024 +/- Organicky

Skupina Henkel 5440 5492 1,0 % 33%
Adhesive Technologies 2711 2 800 33% 3,7%
Consumer Brands 2 695 2653 -1,6 % 2,7%

Januar - september 1-9/2023 1-9/2024

Skupina Henkel 16 366 16 305 -04 % 3,0%
Adhesive Technologies 8186 8275 1,1% 2,5%
Consumer Brands 8060 7919 -1.8% 3.7%

Obchodna divizia Adhesive Technologies zaznamenala v tretom Stvrtroku silny organicky rast
obratu, na ktorom sa podielali vSetky jej obchodné segmenty. Ku kladnému organickému rastu
obratu divizie Consumer Brands prispeli predovsetkym globalne trhy s vyrobkami vlasovej
kozmetiky.
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Obrat na arovni skupiny

Obrat na urovni skupiny sa v tretom Stvrtroku 2024 nominalne zvysil o 1,0 % na celkovu
hodnotu 5 492 milionov eur. Prispevok akvizicii a odpredajov k rastu obratu bol na drovni
1,2 %. Naopak, kurzovy vyvoj mal na obrat negativny vplyv vo vyske -3,6 %. Organicky (t. j. po
Uprave o kurzové vplyvy a vplyvy akvizicii a odpredaja) sa obrat zvysil o 3,3 %. K uvedenému
rastu prispel pozitivny vyvoj cien aj celkovy pozitivny vyvoj objemu predaja na urovni skupiny.
Celkovy obrat za prvych devat mesiacov roku 2024 dosiahol 16 305 milionov eur, Co
predstavuje nominalny pokles o 0,4 %. Organicky vsak obrat vzrastol o03,0% vdaka
pozitivnemu vyvoju v oblasti cien aj objemu predaja.

Obrat na urovni skupiny

v milionoch eur 3. stvrtrok/2023 3. Stvrtrok/2024 1-9/2023 1-9/2024
Obrat 5440 5492 16 366 16 305
Medziro¢na zmena -9,0 % 1,0 % -31% -0,4 %
Kurzové vplyvy -6,3 % -3,6 % -39% 2,4 %
Upravené o kurzové vplyvy 2,7 % 4,5 % 0,8 % 2,1%
Akvizicie/odpredaje -55 % 1.2 % -34 % -1,0 %
Organicky 2,8% 33% 41 % 3,0%
Z toho cena 83 % 2,1 % 10,8 % 24 %
Z toho objem -55 % 1.2 % -6,7 % 0,6 %

K organickému rastu obratu v tretom Stvrtroku prispeli trhy v Europe, v regione Indie,
Stredného vychodu a Afriky (IMEA), azijsko-pacifickom regione a v Latinskej Amerike. Na
severoamerickych trhoch zaznamenali obidve obchodné divizie negativny vyvoj organického
obratu.

Obrat podla regidonov

Eurépa IMEA Severna Latinska Azia a Firemny Skupina
v miliénoch eur Amerika Amerika Pacifik zakaznici Henkel
Obrat'
Jal-september 2024 2 047 580 1509 401 915 40 5492
Obrat’
Jul-september 2023 2 040 594 1517 420 837 34 5 440
Medziro¢na zmena 04 % -23% -05% -4,4 % 93 % - 1.0 %
Organicky 0,7 % 19,6 % -1.7% 6,1 % 6,4 % - 33%
Podiel na obrate skupiny
2024 37 % 1% 27 % 7% 17 % 1% 100 %
Podiel na obrate skupiny
2023 37 % 1% 28 % 8 % 15 % 1% 100 %

"Podla sidla spolo¢nosti
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Aj pri pohlade na obdobie prvych deviatich mesiacov roku 2024 prispievali k silnému

organickému rastu obratu skupiny Henkel vSetky regiony okrem Severnej Ameriky.

Obrat podla regidonov

Eurépa IMEA Severna Latinska Azia a Firemny Skupina
v miliénoch eur Amerika Amerika Pacifik zakaznici Henkel
Obrat' Januar-september
2024 6118 1712 4 542 1265 2 556 111 16 305
Obrat' Januar-september
2023 6 324 1610 4621 1254 2438 120 16 366
Medziro¢na zmena -33% 6,4 % -1.7% 08 % 49 % - -0,4 %
Organicky 1,4 % 20,6 % -1,6% 2,1 % 58 % - 3,0%
Podiel na obrate skupiny
2024 38 % 1% 28 % 8% 16 % 1% 100 %
Podiel na obrate skupiny
2023 39 % 10 % 28 % 8 % 15 % 1% 100 %

"Podla sidla spolo¢nosti

Obrat divizie Adhesive Technologies
Obrat obchodnej divizie Adhesive Technologies za treti Stvrtrok 2024 dosiahol hodnotu

2 800 milionov eur. Nominalne sa obrat v porovnani s rovnakym Stvrtrokom minulého roka
zvysil 0 3,3 % (predchadzajuci rok: 2 711 milionov eur), pricom organicky (t. j. po Uprave o
kurzové vplyvy a vplyvy akvizicii a odpredaja) sa zvysil o 3,7 %. K uvedenému rastu prispel silny

narast objemu predaja, zatial ¢o ceny ostali v medzirocnom porovnani stabilné. Kurzovy vyvoj

mal na obrat negativny vplyv vo vyske 3,3 %. Prispevok akvizicii a odpredajov bol naopak

kladny, a to na Urovni 2,8 %.

Za prvych devat mesiacov roku 2024 sa obrat obchodnej divizie Adhesive Technologies
nominalne zvysil o 1,1 % na celkovl hodnotu 8 275 milibnov eur. Organicky dosiahla divizia
Adhesive Technologies kladny rast obratu o 2,5 % predovsetkym vdaka rastu objemu predaja.

Obrat divizie Adhesive Technologies

v milionoch eur 3. stvrtrok/2023 3. stvrtrok/2024 1-9/2023 1-9/2024
Obrat 2711 2 800 8 186 8 275
Podiel na obrate skupiny 50 % 51 % 50 % 51 %
Medziroéna zmena -9,5% 33% -33% 1.1%
Kurzové vplyvy -6,5% -33% -3,6 % 24 %
Upravené o kurzové vplyvy -3,0% 6,5 % 0,3 % 3,5%
Akvizicie/odpredaje -38% 28 % -3,0% 09 %
Organicky 0,8 % 3, 7% 33% 2,5%
Z toho cena 49 % -02 % 83 % 0,1 %
Z toho objem -4,1 % 39% -5,0 % 24 %

K silnému organickému rastu obratu divizie Adhesive Technologies prispeli v tretom Stvrtroku

vsetky tri obchodné segmenty. Segment mobility a elektronického priemyslu zaznamenal
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vyrazné zvySenie organického obratu na urovni 3,9 %. Na uvedenom vyvoji sa podielal najma
dvojciferny rast v oblasti elektronického priemyslu a velmi silny rast vyrobkov pre priemysel.
Obrat v oblasti automobilového priemyslu klesol v désledku spomalenia trhového
dopytu. Segment obalov a spotrebného tovaru vykazal pozitivny organicky rast obratu na
urovni 2,7 %, pricom k silnému organickému rastu obratu v kategorii obalov prispel zvySeny
trhovy dopyt. Segment spotrebného tovaru zaznamenal pozitivny organicky rast
obratu. Segment vyrobkov pre remeselnikov, stavebnictvo a profesionalov dosiahol
organicky rast obratu vo vyske 4,5 %. K tomuto velmi silnému rastu obratu prispeli kategorie
vyrobkov pre vyrobu a Udrzbu aj vyrobkov pre spotrebitelov a remeselnikov. Pozitivny rast
zaznamenali aj vyrobky pre stavebnictvo.

Vyvoj obratu podla obchodnych segmentov

v miliénoch eur Obrat

Treti Stvrtrok 3. stvrtrok/2023 3. stvrtrok/2024 +/- Organicky

Adhesive Technologies 2711 2 800 33% 37%
Mobilita a elektronicky priemysel 980 989 1,0 % 39%
Obalovy a spotrebny tovar 855 841 -1,6 % 2,7%
Remeselnici, stavebnictvo a profesionali 876 969 10,6 % 4,5 %

Januar - september 1-9/2023 1-9/2024

Adhesive Technologies 8 186 8 275 1.1% 2,5 %
Mobilita a elektronicky priemysel 2879 2926 1,6 % 48%
Obalovy a spotrebny tovar 2588 2520 -2,6% 0,5%
Remeselnici, stavebnictvo a profesionali 2719 2 829 4,0 % 2,1%

Z regionalneho pohladu dosiahla obchodna divizia Adhesive Technologies v tretom Stvrtroku
pozitivny organicky rast obratu na trhoch v Eurépe s prispenim vsetkych troch obchodnych
segmentov. Naopak v Severnej Amerike doslo k miernemu poklesu organického rastu obratu
vzhladom na vyvoj vsegmentoch mobility a elektronického priemyslu aj obalového
a spotrebného tovaru. Region IMEA zaznamenal dvojciferny organicky rast obratu s prispenim
vSetkych obchodnych segmentov. Kvyraznému organickemu rastu obratu v Latinskej
Amerike prispeli predovSetkym segmenty mobility a elektronického priemyslu a vyrobkov pre
remeselnikov, stavebnictvo a profesionalov. VSetky tri obchodné segmenty sa podielali aj na
velmi silnom organickom raste obratu v azijsko-pacifickom regione, priCom osobitne
pozitivny vplyv mal podnikatelsky vyvoj v Cine.

Obrat divizie Consumer Brands

Obchodna divizia Consumer Brands dosiahla v tretom stvrtroku 2024 celkovy obrat vo vyske
2 653 miliénov eur, Co predstavuje nominalny pokles 01,6 % v porovnani s rovnakym
Stvrtrokom predchadzajuceho roka. Organicky — t. j. po Uprave o kurzové vplyvy a vplyvy
akvizicii a odpredaja — sa obrat obchodnej divizie zvysili 02,7 % predovsetkym vdaka
pretrvavajucemu pozitivnemu cenovému vyvoju. Na objem predaja mali negativny vplyv

Strana 5z 10



pokracujuce opatrenia na optimalizaciu portfolia. V doésledku kurzovych vplyvov sa obrat znizili
0 3,9 %, zatial Co akvizicie a odpredaje priniesli znizenie o dalSich 0,4 %.

Obrat obchodnej divizie Consumer Brands za prvych devat mesiacov roka 2024 dosiahol

7 919 milidnov eur, ¢o predstavuje nominalny medzirocny pokles o 1,8 %. Organicky sa obrat
zvysili 0 3,7 % vdaka kladnému cenovému vyvoju.

Strana 6z 10



Obrat divizie Consumer Brands

v miliénoch eur 3. Stvrtrok/2023 3. Stvrtrok/2024 1-9/2023 1-9/2024
Obrat 2 695 2 653 8 060 7919
Podiel na obrate skupiny 50 % 48 % 49 % 49 %
Medziroéna zmena -76 % -1,6 % -2,3 % -1,8 %
Kurzové vplyvy -6,3 % -39 % -4,2 % -2,6 %
Upravené o kurzové vplyvy -1,3% 23 % 1,9% 0,8 %
Akvizicie/odpredaje -75% -04 % -4,0 % -29%
Organicky 6,2 % 2,7 % 5,9 % 3,7%
Z toho cena 11,9 % 44 % 133 % 49 %
Z toho objem -57% -1.7% -7.5% -1.2%

Organicky rast obratu v segmente pracich a cistiacich prostriedkov pre domacnost dosiahol
v tretom Stvrtroku pozitivny organicky rast obratu na urovni 0,9 %. Kym kategoria pracich
prostriedkov zaznamenala mierne negativny vyvoj organického obratu, najmad z dévodu
implementacie opatreni na optimalizaciu portfolia, Cistiace prostriedky pre domacnost naopak
dosiahli vyrazny organicky rast obratu, ku ktorému prispel predovsetkym dvojciferny rast
v kategorii prostriedkov na umyvanie riadu a velmi silny organicky rast obratu v kategorii
vyrobkov na starostlivost' o WC.

Kategodria vlasovej kozmetiky dosiahla velmi silny organicky rast obratu na urovni 6,8 %
predovsetkym vdaka vyraznému zvyseniu obratu v segmente spotrebného tovaru, ku ktorému
prispel predovsetkym dvojciferny rast v kategorii stylingovych pripravkov. Velmi silny
organicky rast obratu dosiahol segment profesionalnej vlasovej kozmetiky.

Ostatné spotrebitelské segmenty dosiahli kladny organicky rast obratu vo vyske 2,0 %
predovsetkym s prispenim velmi silného rastu na eurdpskych trhoch.

Vyvoj obratu podla obchodnych segmentov

v miliénoch eur Obrat

Treti Stvrtrok 3. stvrtrok/2023 3. stvrtrok/2024 +/- Organicky

Consumer Brands 2 695 2653 -1,6 % 2,7%
Pracie a Cistiace prostriedky 1726 1649 -4,4 % 0,9 %
Vlasova kozmetika 779 829 63 % 6,8 %
Ostatné spotrebitel'ské segmenty 190 175 -8,1% 2,0%

Januar - september 1-9/2023 1-9/2024

Consumer Brands 8060 7919 -1.8 % 3,7%
Pracie a Cistiace prostriedky 5179 4974 -4,0 % 23%
Vlasové kozmetika 2 347 2437 3,8% 71 %
Ostatné spotrebitel'ské segmenty 534 508 -4,9 % 22%

Z regionalneho pohladu zaznamenala obchodna divizia Consumer Brands pozitivny organicky
rast obratu v Eurdpe. Silny rast obratu dosiahol segment vlasovej kozmetiky, kym pracie

Strana 7z 10



a Cistiace prostriedky pre domacnost cCelili mierne negativhemu vyvoju. Severoamericky
region zaznamenal celkovy pokles organického obratu, a to najma z dovodu implementacie
portfoliovych opatreni v segmente pracich a Cistiacich pripravkov. Naopak, segment vlasovej
kozmetiky dosiahol v Severnej Amerike velmi silny rast. Region Latinskej Ameriky dosiahol
pozitivny organicky rast obratu predovsetkym vdaka vysledkom v kategorii vlasovej kozmetiky.
V regione IMEA dosiahli dvojciferny organicky rast obratu vsetky obchodné segmenty. Velmi
silny organicky rast obratu vykazal azijsko-pacificky region, ku ktorému prispeli segmenty
vlasovej kozmetiky aj pracich a Cistiacich prostriedkov pre domacnost.

Cisté aktiva a finanéna pozicia skupiny
V Cdistych aktivach a financnej pozicii skupiny nedoslo v sledovanom obdobi k podstatnym
zmenam v porovnani so stavom k 30. junu 2024.

Vyhlad skupiny Henkel

Vo financnom roku 2024 ocCakava spoloc¢nost’ Henkel organicky rast obratu na urovni skupiny
v rozsahu 2,5 az 4,5 %. Pri obchodnej divizii Adhesive Technologies sa ocakavany organicky
rast obratu odhaduje v pasme 2,0 az 4,0 %. V pripade divizie Consumer Brands by sa mal
organicky obrat zvysit' o 3,0 az 5,0 %.

Upravena vynosnost’ predaja (upravena marza EBIT) sa oCakava na Urovniv 13,5 az 14,5 %.
V pripade divizie Adhesive Technologies by sa mala upravena vynosnost’ predaja pohybovat’
od 16,0 do 17,0 %, v pripade divizie Consumer Brands sa odhad pohybuje v rozsahu 13,0 az
14,0 %.

V pripade upravenych vynosov na prioritni akciu (EPS) pri konstantnych kurzovych
sadzbach ocakava spolocnost” Henkel zvysenie v pasme 20,0 az 30,0 %.

Okrem toho v roku 2024 ocakavame:
= Akvizicie/odpredaje: neutralny vplyv na nominalny rast obratu

= Negativny ucinok kurzovych vplyvov na obrat by sa mal nachadzat v dolnej az
strednej Casti jednociferného percentualneho pasma

= Ceny priamych vstupnych surovin: nezmeneny vyvoj v porovnani s priemerom za
predchadzajuci rok

= Naklady na restrukturalizaciu od 250 do 300 milionov eur

= Zaporné penazne toky z investicii do budov, strojov a zariadeni a do nehmotného
majetku vo vyske 650 az 750 milibnov eur
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O spolocnosti Henkel

Vdaka svojim znackam, inovaciam a technol6giam je spolocnost Henkel svetovym lidrom na trhoch s priemyselnym
a spotrebnym tovarom. Obchodna divizia Adhesive Technologies je globalnym lidrom na trhu so spojovacimi a
lepiacimi materidlmi, tmelmi a funkénymi natermi. Obchodnéa divizia Consumer Brands je lidrom na mnohych
globalnych trhoch a v mnohych kategdriach, predovsetkym v segmentoch pracich a Cistiacich prostriedkov a vlasovej
kozmetiky. Medzi tri najvacsie znacky spolocnosti Henkel patria Loctite, Persil a Schwarzkopf. Vo finan¢nom roku
2023 dosiahla spolo¢nost Henkel obrat vo vyske viac nez 21,5 miliardy eur a upraveny prevadzkovy zisk priblizne
2,6 miliardy eur. Prioritné akcie spolo¢nosti Henkel su kotované na nemeckom akciovom indexe DAX. Udrzatelnost’
dlhodobo patri medzi tradi¢né priority spolo¢nosti Henkel, pricom na plnenie konkrétnych cielov méa spoloc¢nost’
vypracovanu jasnu stratégiu dlhodobej udrzatelnosti. Spolo¢nost’ Henkel bola zaloZend v roku 1876 a dnes
celosvetovo zamestnava viac priblizne 48 000 zamestnancov, ktorych spéja silna firemna kultdra, spolo¢né hodnoty
a spolocné poslanie: ,Pioneers at heart for the good of generation.” PodrobnejSie informéacie najdete na
www.henkel.com.

O spolocnosti Henkel Slovensko

Na Slovensku pésobi Henkel vo vsetkych troch strategickych oblastiach uz od roku 1991 a zaroven je HENKEL
SLOVENSKO spol. s r. 0. posobiskom najvacsej expertnej pobocky Global Business Solutions+ spolo¢nosti Henkel
celosvetovo. Global Business Solutions+ Bratislava (GBS+ Bratislava) patri od svojho zalozZenia v roku 2006 k doleZitej
sUcasti spolocnosti Henkel, zabezpecujucej sluzby v Eurépe a globalne vo viac nez 30 jazykoch. V sucasnosti
zamestnava viac nez 1 600 pracovnikov. HENKEL SLOVENSKO spol. s r. o. predéva viac ako 50 znaciek a dnes
zamestnava, spolu s GBS+ Bratislava, viac ako 1 800 zamestnancov. Viac informécii najdete na stranke
www.henkel.sk.

Tento dokument obsahuje stanoviska tykajuce sa budiuceho obchodného vyvoja, financnych vysledkov a dalsich udalosti alebo
skutocnosti relevantnych pre spolocnost” Henkel z pohladu budiceho rozvoja. Stanoviskd tykajice sa budiceho vyvoja
charakterizuje pouZitie takych slovnych zvratov ako ,ocakdvat”, ,zamyslat”, ,planovat”, ,predpokladat”, ,domnievat sa’,
,odhadovat” a podobnych vyrazov. Tieto stanoviska vychadzaju z aktudlnych odhadov a predpokladov zostavenych
manazmentom spolocnosti Henkel AG & Co. KGaA. Takéto stanoviska nie je mozné v Ziadanom pripade povaZovat za zaruku, Ze
v nich uvedené ocakavania budu presné. Budica vykonnost ako aj realne dosiahnuté vysledky spolocnosti Henkel AG & Co. KGaA
a jef pridruZenych spolocnosti zavisia od celého radu rizikovych faktorov a neistdt a preto sa méZu podstatne odklanat (pozitivne
aj negativne) od vyhladovych stanovisk. Mnohé z tychto faktorov nedokaze spolocnost Henkel ovplyvnit'a nie je mozZné ich vopred
presne odhadnut, napriklad buddci vyvoj ekonomického prostredia a konanie konkurencie a ostatnych ucastnikov trhu.
Spolocnost’ Henkel nema v dmysle a ani neprijme kroky na ucely aktualizacie tychto stanovisk.

Tento dokument obsahuje doplriujice financné ukazovatele, ktoré nie su jednoznacne definované v platnom ramci financného
vykaznictva, ktoré predstavuju alebo méZu predstavovat alternativne ukazovatele financnej vykonnosti. Tieto doplriujuce financné
ukazovatele by sa nemali vykladat osobitne alebo ako alternativne ukazovatele k ukazovatelom cistych aktiv a financnych pozicii
spolocnosti Henkel alebo k vysledkom podnikania, ktoré su v sulade s platnym ramcom financného vykaznictva prezentované v
konsolidovanej uctovnej zavierke spolocnosti. Iné spolocnosti, ktoré vykazuju alebo uvddzaju alternativne ukazovatele vykonnosti
s podobnymi nazvami, méZu pocitat ich hodnoty odlisne.

Tento dokument sluZi vylucne na informacné dcely a nepredstavuje investicnd radu ani ponuku na predaj alebo kdpu akychkolvek
cennych papierov.
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Tlacova sprava
Finanény kalendar

Zverejnenie spravy za finan¢ny rok 2024:

Utorok, 11. marec 2025

Vyrocné valné zhromazdenie Henkel AG & Co. KGaA 2025:
Pondelok, 28. april 2025

Zverejnenie stvrtrocnej sprav za 1. stvrtrok 2025:

Stvrtok, 8. méaj 2025

Kontakt
Zuzana Kanuchova
Riaditelka korporatnej komunikécie CEE

Telefén: +421 917 160 597
E-mail: zuzana.kanuchova@henkel.com
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