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Podtrzymanie prognozy na rok finansowy 2024

Henkel kontynuuje dynamiczny wzrost w trzecim kwartale

* Przychody ze sprzedazy Grupy: ok. 5,5 mld euro, wzrost przychodéw w ujeciu orga-
nicznymo 3,3%

= Wozrost przychodow ze sprzedazy w ujeciu organicznym za sprawa wynikéw obu
sektorow biznesowych:

— Adhesive Technologies (kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i technologie
dla przemystu): wzrost przychodéw ze sprzedazy w ujeciu organicznym o 3,7%

— Consumer Brands (marki konsumenckie): wzrost przychodow ze sprzedazy w
ujeciu organicznym az o 2,7%

* Ambitne cele w zakresie ochrony klimatu rozszerzone dzieki mapie drogowej net-
zero: redukcja emisji gazéw cieplarnianych do net-zero do 2045 r.

* Podtrzymanie prognozy sprzedazy i zyskow na rok fiskalny 2024 - wyrazna szansa
na osiggniecie wyzszych prognozowanych zyskow

Disseldorf, 6 listopada 2024 r. — W trzecim kwartale 2024 r. Henkel zwiekszyt sprzedaz
Grupy do okoto 5,5 mld euro. Odpowiada to silnemu wzrostowi organicznemu na poziomie
3,3%, napedzanemu dobrym rozwojem cen i ogdlnie pozytywnym trendem wolumenowym
na poziomie Grupy. W ujeciu nominalnym sprzedaz wzrosta o 1,0% w poréwnaniu z poprzed-
nim kwartatem.

— W trzecim kwartale kontynuowalismy realizacje naszych celow, napedzajac pomysiny dalszy
rozwdy firmy Henkel. Obie jednostki biznesowe przyczynity sie do tego poprzez dalszy wzrost
organiczny. W tym kwartale osiagnelismy rowniez wysokie marze brutto, co pozwolito nam
kontynuowac zwiekszone inwestycje w nasze biznesy i marki. Skorygowana marza EBIT wyka-
zata rownie solidny rozwdj, co potwierdza, Ze nasza strategia wzrostu zmierza we witasciwym
kierunku — powiedziat Carsten Knobel, prezes zarzadu Henkel.

- Jestesmy przekonani, Ze rok fiskalny 2024 bedzie kolejnym udanym rokiem dla Henkla i Ze
osiggniemy nasze cele w zakresie sprzedaZzy i zyskow, ktore podnieslismy w ciggu roku. Dla-
tego tez podtrzymujemy nasze prognozy. Biorac pod uwage dobre wyniki osiggniete w
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bieZacym roku, widzimy wyrazna szanse na osiggniecie wyzszych prognozowanych zyskow
Grupy - dotyczy to zarowno skorygowanej marZy EBIT, jak i wzrostu skorygowanego zysku na
akcje uprzywilejowana (EPS).

Henkel poczynit rowniez dalsze postepy w realizacji swojego strategicznego planu rozwoju.
W tym kontekscie Henkel intensyfikuje swoje zaangazowanie w zrownowazony rozwoj. W ra-
mach tego procesu Henkel opracowat mape drogowa net-zero, ktora obejmuje rozszerzone
cele w zakresie redukcji emisji w catym tancuchu wartosci.

- Wiszyscy musimy wzigc na siebie odpowiedzialnosc i pomoc ograniczyc globalne ocieplenie
do 1,5°C, jak okreslono w paryskim porozumieniu klimatycznym. Nasza mapa drogowa, ktora
zostata zatwierdzona przez inigiatywe Science Based Targets, przedstawia dziatania, ktorej po-
dejmujemy, aby osiagnac zerowg emisje gazow cieplarnianych do 2045 roku. Aby osiagnac
ten cel, bedziemy wdraZzac szeroki zakres dziatari w catym faricuchu wartosci - wyjasnit Car-
sten Knobel.

Jednostka biznesowa Adhesive Technologies osiagneta silny organiczny wzrost sprzedazy w
trzecim kwartale, wspierany przez wszystkie obszary biznesowe. Dobry organiczny wzrost
sprzedazy w jednostce biznesowej Consumer Brands byt napedzany gtéwnie przez globalny
obszar biznesowy Hair (produkty do pielegnacji wtosow).

Wyniki sprzedazy Grupy Henkel

W trzecim kwartale 2024 r. przychody ze sprzedazy Grupy Henkel wzrosty w ujeciu nomi-
nalnym o 1,0% i wyniosty 5 492 mIn euro. Wptyw transakgcji przejecia i zbycia aktywow zwiek-
szyt sprzedaz o 1,2%. Roznice w kurach walut miaty negatywny wptyw na wyniki sprzedazy w
wysokosci -3,6%. W ujeciu organicznym (tj. skorygowanym o roznice kursowe i przejecia/
przejecia i zbycia aktywow) sprzedaz wzrosta o 3,3%. Wzrost ten byt napedzany zaréwno do-
brym rozwojem cen, jak i og6lnej poprawie wolumendw na poziomie Grupy.

W pierwszych dziewieciu miesigcach 2024 r. sprzedaz wyniosta 16 305 mIn euro. Oznacza
to nominalny spadek o -0,4%. W ujeciu organicznym Henkel osiggnat silny wzrost sprze-
dazy o 3,0%, napedzany zarobwno zmianami cen, jak i zwiekszonym wolumenem.

Wzrost sprzedazy w ujeciu organicznym w trzecim kwartale byt napedzany przez regiony
Europy, IMEA, Azji i Pacyfiku oraz Ameryki tacinskiej . Region Ameryki P6tnocnej odno-
towat ujemny organiczny wzrost sprzedazy w obu jednostkach biznesowych.

Rowniez w pierwszych dziewieciu miesiacach 2024 r. Henkel odnotowat silny wzrost sprze-
dazy w ujeciu organicznym we wszystkich regionach z wyjatkiem Ameryki Pétnocne;.

Wyniki sprzedazy sektora biznesowego Adhesive Technologies (kleje budowlane
i konsumenckie oraz kleje i technologie dla przemystu)
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Dziat Adhesive Technologies (kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i technologie dla
przemystu) osiggnat w trzecim kwartale 2024 roku przychody ze sprzedazy na poziomie 2
800 min euro. Byt to wynik wyzszy o 3,3% w poréwnaniu z kwartatem poprzedniego roku
(poprzedni rok: 2 711 mlin euro), natomiast w ujeciu organicznym (tj. skorygowanym o réz-
nice kursowe/ przejecia i zbycia aktywow) byt lepszy o 3,7%. Ten wzrost wynikat ze zwieksze-
nia sprzedazy, podczas gdy ceny pozostaty stabilne w poréwnaniu do poprzedniego kwar-
tatu. Réznice kursowe obnizyty sprzedaz o 3,3%, natomiast transakcje zwigzane z przejeciami i
zbyciem aktywow zwiekszyty jg o 2,8%.

W pierwszych dziewieciu miesiagcach 2024 r. jednostka biznesowa Adhesive Technologies
odnotowata w ujeciu nominalnym wzrost sprzedazy o 1,1% do 8 275 mIn euro. W ujeciu
organicznym Adhesive Technologies osiggneta dobry wzrost sprzedazy o 2,5%, gtdwnie
dzieki zwiekszonemu wolumenowi.

Silny wzrost przychodow ze sprzedazy w ujeciu organicznym jednostki biznesowej Adhesive
Technologies w trzecim kwartale byt napedzany przez wszystkie trzy obszary biznesowe. W
obszarze biznesowym Mobility & Electronics (produkty dla branzy mobilnosci i branzy elek-
tronicznej), odnotowano wysoki wzrost przychodow ze sprzedazy w wysokosci 3,9 procent.
Przyczynit sie do tego dwucyfrowy wzrost w segmencie elektroniki i bardzo silny wzrost w
segmencie przemystowym. Sprzedaz w branzy motoryzacyjnej spadta z powodu nizszego po-
pytu rynkowego.Obszar opakowan i dobr konsumpcyjnych zanotowat solidny, organiczny
wzrost sprzedazy na poziomie 2,7%. Dziat opakowan osiggnat wyrazny wzrost dzieki rosna-
cemu popytowi, a dziat débr konsumpcyjnych rowniez wykazat dodatni wynik w sprzedazy
organicznej. Obszar biznesowy Craftsmen, Construction & Professional (produkty dla
branzy rzemieslniczej, budowlanej i klientow profesjonalnych) wzrdst o 4,5%. Przyczynity sie
do tego dziaty General Manufacturing & Maintenance (produkcja ogdlna i utrzymanie) oraz
Consumers & Craftsmen (produkty konsumenckie i produkty dla branzy rzemies$lniczej), ktore
w obu przypadkach odnotowaty bardzo silny wzrost sprzedazy. Sektor budowlany zanotowat
solidny wzrost.

Sektor biznesowy Adhesive Technologies (kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i tech-
nologie dla przemystu) osiggnat zréznicowane wyniki w réznych regionach. W trzecim kwar-
tale ta jednostka biznesowa odnotowata dodatni wzrost organiczny przychodow ze sprzedazy
w Europie, wspierany przez wszystkie trzy obszary dziatalnosci. Natomiast w Ameryce Pot-
nocnej sprzedaz organiczna nieznacznie spadta, gtdwnie z powodu stabszych wynikow w ob-
szarach Mobility & Electronics oraz Packaging & Consumer Goods. W regionie IMEA jed-
nostka osiggneta dwucyfrowy wzrost organiczny sprzedazy, do czego przyczynity sie wszyst-
kie obszary dziatalnosci. W Ameryce tacinskiej zanotowano znaczacy wzrost sprzedazy orga-
nicznej, napedzany gtownie przez segmenty Mobility & Electronics oraz Craftsmen, Construc-
tion & Professional. W regionie Azji i Pacyfiku odnotowano bardzo silny wzrost organiczny
przychodow ze sprzedazy, wspierany przez wszystkie trzy obszary dziatalnosci, z wyraznie po-
zytywnym wptywem wynikow osiggnietych w Chinach.

Wyniki sprzedazy sektora biznesowego Consumer Brands (marki konsumenckie)
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W jednostce biznesowej Consumer Brands przychody ze sprzedazy w trzecim kwartale
2024 r. wyniosty 2 653 mlIn euro, , co oznacza spadek w ujeciu nominalnym o -1,6% w po-
rownaniu z kwartatem poprzednim. W ujeciu organicznym (ij. po korekcie o wptyw réznic
kursowych oraz transakgji przeje¢/zbycia) jednostka biznesowa osiggneta dobry wzrost sprze-
dazy o 2,7%, napedzany utrzymujacym sie bardzo silnym komponentem cenowym. Nega-
tywny wptyw na rozwoj wolumenu miaty trwajace dziatania optymalizacyjne portfela. R6znice
kursowe spowodowaty spadek przychodow ze sprzedazy o -3,9%. Natomiast niekorzystny
wptyw transakgji przejeé/zbycia spowodowat ich spadek o kolejne -0,4%.

W pierwszych dziewieciu miesiacach 2024 r. przychody ze sprzedazy w sektorze bizne-
sowym Consumer Brands (marki konsumenckie) wyniosty 7 919 mlIn euro i zmniejszyty sie
0 1,8% w ujeciu nominalnym w stosunku do analogicznego okresu roku poprzedniego. W
ujeciu organicznym przychody ze sprzedazy wzrosty o 3,7% w rezultacie podwyzek cen.

Obszar biznesowy Laundry & Home Care (Srodki piorace i Srodki czystosci) osiagnat w trze-
cim kwartale dodatni wzrost przychodéw ze sprzedazy w ujeciu organicznym na poziomie 0,9%.
Obszar Laundry Care (Srodki piorace) odnotowat nieznacznie ujemny przychody ze sprzedazy w
ujeciu organicznym, gtéwnie ze wzgledu na dalsza optymalizacja portfolio. W przeciwienstwie
do tego, dziat Home Care (Srodki czystosci) odnotowat bardzo wysoki wzrost, , napedzany dwu-
cyfrowym wzrostem sprzedazy w kategorii Zmywanie naczyn i znacznym wzostem sprzedazy w
kategorii Toilet Care (artykuty sanitarne do toalet).

W obszarze biznesowym Hair (kosmetyki do pielegnacji wtosow) dynamika przychodéw ze
sprzedazy w ujeciu organicznym byta wysoka, na poziomie 6,8%. W tym obszarze bizneso-
wym segment produktéw konsumenckich odnotowat dwucyfrowy wzrost dzieki wynikom w
kategorii Hair Styling (kosmetyki do stylizacji wtoséw). Dziat Professional osiggnat bardzo
silny wzrost przychodow ze sprzedazy w ujeciu organicznym.

Pozostate Obszary Biznesowe Consumer Brands odnotowaty dobry organiczny wzrost
przychodow ze sprzedazy o 2,0%, w szczegolnosci dzieki bardzo silnemu wzrostowi w Euro-

pie.

Z punktu widzenia wynikow osiggnietych w poszczegdlnych regionach w trzecim kwartale
2023 r. sektor biznesowy Consumer Brands (marki konsumenckie) osiggnat w Europie do-
datni wzrost przychodow ze sprzedazy w ujeciu organicznym. Stato sie to przede wszystkim
dzieki obszarowi biznesowemu Hair (kosmetyki do pielegnacji wtosdéw), podczas gdy obszar
biznesowy Laundry & Home Care (srodki piorace i srodki czystosci) odnotowat nieznacznie
ujemny rozwdj. Region Ameryki Potnocnej odnotowat odnotowano spadek przychodow ze
sprzedazy w ujeciu organicznym, gtdwnie ze wzgledu na zarzadzanie portfelem w obszarze
biznesowym Laundry & Home Care. Z kolei obszar biznesowy Hair w Ameryce Potnocnej osia-
gnat bardzo silny wzrost. W Regionie Ameryki tacinskiej odnotowano bardzo dobry wzrost
przychodow ze sprzedazy w ujeciu organiczny, napedzany gtownie przez obszar biznesowy
Hair. Region IMEA osiagnat dwucyfrowy wzrost przychodéw ze sprzedazy w ujeciu organicz-
nym we wszystkich obszarach dziatalnosci. Region Azji i Pacyfiku odnotowat bardzo
silny wzrost przychodéw ze sprzedazy w ujeciu organicznym, do czego przyczynit sie
zarowno obszar Hair, jak i Laundry & Home Care.
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Sytuacja majatkowa i finansowa Grupy

W pordéwnaniu do stanu z 30 czerwca 2024r. w omawianym okresie nie wystgpity istotne
zmiany w sytuacji majatkowej i finansowej Grupy.

Prognoza wynikow Grupy Henkel

Przewiduje sie, ze w 2024 roku wzrost przychoddw ze sprzedazy w ujeciu organicznym Grupy
Henkel uksztattuje sie w przedziale od 2,5 do 4,5%. W wypadku sektora biznesowego Ad-
hesive Technologies (kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i technologie dla przemy-
stu) obecnie przewiduje sie, ze wzrost przychodow ze sprzedazy w ujeciu organicznym wynie-
sie od 2,0 do 4,0%. A dla sektora biznesowego Consumer Brands (marki konsumenckie) — od
3,0 do 5,0 procent.

Skorygowana rentownos¢ sprzedazy (marza EBIT) Grupy Henkel uksztattuje sie w prze-
dziale od 13,5 do 14,5 procent. W wypadku sektora biznesowego Adhesive Technolo-

gies (kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i technologie dla przemystu) obecnie prze-
widuje sig, ze skorygowana rentownosc¢ sprzedazy wyniesie od 16,0 do 17,0 procenti od 13,0
do 14,0 procent w wypadku sektora biznesowego Consumer Brands (marki konsumenckie).

Skorygowany zysk na akcje uprzywilejowana (EPS) przy zatozeniu niezmienionych kurséw
wymiany prognozowany przedziat zostat podniesiony od +20,0 do +30,0%.

Ponadto Henkel zaktualizowat nastepujace prognozy dotyczace 2024 r.:

- Wplyw transakcji potaczen i przejec na przychody ze sprzedazy: neutralny wptyw na
nominalny wzrost sprzedazy

- Wptyw réznic kursowych na przychody ze sprzedazy: negatywny wptyw na srednim
poziomie jednocyfrowym

- Ceny materiatow bezposrednich: stabilny rozwéj w poréwnaniu do sredniej z ubie-
gtego roku

- Koszty restrukturyzacji osiggnat wysokos¢ od 250 do 300 min euro

- Naktady na rzeczowe aktywa trwate i wartosci niematerialne wyniosa od 650 do 750
mln euro

*k%x

O firmie Henkel

Dzieki wiodagcym markom, innowacjom i technologiom spétka zajmuje czotowe pozycje rynkowe za-
réwno w sektorze przemystowym, jak i débr konsumpcyjnych. Henkel Adhesive Technologies jest swiato-
wym liderem rynku klejow, uszczelniaczy i powtok funkcjonalnych. Dziat Consumer Brands zajmuje wio-
daca pozycje na wielu rynkach $wiata, zwtaszcza w obszarze produktéw do pielegnacji wioséw oraz
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srodkdw pioracych i czystosci. Trzy najsilniejsze marki to Loctite, Persil i Schwarzkopf. W 2022 roku Hen-
kel odnotowat przychody ze sprzedazy na poziomie okoto 22 mld euro i skorygowany zysk operacyjny w
wysokosci okoto 2,3 mld euro. Akcje uprzywilejowane spétki wchodza w sktad niemieckiego indeksu giet-
dowego DAX. Firma posiada jasna strategie zrbwnowazonego rozwoju z konkretnymi celami, a idea ta
ma w Henklu dtuga tradycje. Firma zatozona w 1876 zatrudnia dzi$ okoto 50 tysiecy pracownikéw na ca-
tym Swiecie, tworzacych zaangazowany i zré6znicowany zespét o silnej kulturze korporacyjnej, wspdlnym
systemie wartosci i motcie: ,Pioneers at heart for the good of generations”. Wiecej informacji na
www.henkel.com oraz www.henkel.pl.

Materialy graficzne sa dostepne na stronie: http://www.henkel.com/press

Kontakt dla mediow:
Dorota Strosznajder
Henkel Polska Sp. z o.o0.
tel.: (022) 565 66 65

dorota.strosznajder@henkel.com
Henkel AG & Co. KGaA
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