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ผลประกอบการท่ีแข็งแกรง่ในครึง่ปีแรกเน้นยํ้าถึงการดําเนินกลยุทธก์ารเติบโตของเราอย่างประสบผลสําเรจ็ 

Henkel 
มกีารเติบโตของยอดขายจากตัวธุรกิจเองอยูใ่นระดับดีและการเพิม่ขึ้นข
องกําไรที่แขง็แกร่งมากในชว่งครึ่งแรกของปี 2024 
 
 ยอดขายของกลุ่มบรษิัทที่มาจากตัวธุรกิจเองเติบโต 2.9 

เปอรเ์ซน็ต์ในชว่งครึ่งแรกของปีจนแตะที่ประมาณ  
10,800 ล้านยูโร (-1.0 เปอรเ์ซน็ต์จากเป้าหมายที่ตั้งไว)้ ด้วยการเติบโตในทั้งสองหน่วยธุรกิจ 

 กาํไรจากการดําเนินงาน (EBIT)*: ปรบัตัวเพิ่มขึ้นอย่างมากจนแตะ 1,610 ล้านยูโร (+28.4 
เปอรเ์ซน็ต์) 

 อัตรากําไร EBIT* ยังปรบัตัวดีขึ้นอย่างแข็งแกรง่ที่ 14.9 เปอรเ์ซน็ต์ (+340 จุดพื้นฐาน) 

 กําไรต่อหุ้นบุรมิสิทธ ิ(EPS)* เพิ่มขึ้นประมาณหนึ่งในสามเป็น 2.78 ยูโร  
+32.9 เปอรเ์ซน็ต์ที่อัตราแลกเปลี่ยนคงที่ 

 กระแสเงินสดอิสระอยู่ในระดับดีเยี่ยมที่ประมาณ 800 ลา้นยูโร 

 การดําเนินงานตามแผนการเติบโตเชงิกลยุทธย์ังคงคบืหนา้ต่อไป 

 มกีารปรบัแนวโน้มกําไรสําหรบังบประมาณ 2024 ให้สูงขึ้นแล้วในชว่งกลางเดือนกรกฎาคม: 

– การเติบโตของยอดขายจากตวัธุรกิจเอง: 2.5 ถึง 4.5 เปอรเ์ซน็ต์ (ไม่เปลีย่นแปลง) 

– ผลตอบแทนจากยอดขายท่ีปรบัแล้ว: 13.5 ถึง 14.5 เปอรเ์ซน็ต์ (ก่อนหน้า: 13.0 ถึง 14.0 
เปอรเ์ซน็ต์) 

– กําไรต่อหุน้บุรมิสทิธ ิ(EPS) ท่ีปรบัแล้ว: เพิ่มข้ึนในชว่ง +20.0 ถึง +30.0 
เปอรเ์ซน็ต์ในอตัราแลกเปลี่ยนคงท่ี (ก่อนหน้าน้ี: +15.0 ถึง +25.0 เปอรเ์ซน็ต)์ 

 บรรลุเป้าหมายทางการเงินในระยะกลางถงึระยะยาวเรียบรอ้ยแล้วในระยะกลาง 

 * ปรบัค่าใชจ่้ายและรายไดแ้บบคร ัง้เดยีว และค่าใชจ่้ายจากการปรบัโครงสรา้งแลว้ 
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Düsseldorf – ในชว่งครึง่แรกของปี 2024 Henkel 
มีการเติบโตของยอดขายจากตัวธุรกิจเองอยูใ่นระดบัดแีละการเพิ่มข้ึนของกําไรท่ีแข็งแกรง่มากในสภาพแวด 
ล้อมทางเศรษฐกิจที่ท้าทายอย่างต่อเน่ือง 
ดังนัน้บรษัิทจึงประสบความสาํเรจ็ในการคงเส้นทางการเตบิโตอย่างมีกําไรไว้ได้ "โดยรวมแล้ว 
เราบรรลุผลการดําเนินงานทางธุรกิจท่ีดีมากในชว่งครึง่แรกของปีซึ่งแสดงใหเ้หน็ว่าเราอยู่ในเสน้ทางท่ีถูกต้อง
ด้วยกลยุทธข์องเราและเรามุ่งเน้นการเติบ โตอย่างมีจุดมุ่งหมายเพื่อส่งมอบความสําเรจ็ที่เป็นรปูธรรม" 
Carsten Knobel ซอีีโอของ Henkel กล่าว  
 
"ในชว่งครึง่แรกของปี 
การเติบโตของยอดขายจากตัวธุรกิจเองและการเพ่ิมข้ึนของกําไรเป็นผลมาจากทัง้สองหน่วยธุรกิจ 
การควบรวมธุรกิจคอนซูเมอร-์    
แบรนดข์องเราประสบความสําเรจ็และการดาํเนินการตามมาตรการเชงิกลยุทธค์วามคิดรเิริม่ของเราส่งผลกระ
ทบเชงิบวกอย่างมากต่อการพัฒนายอดขาย อตัรากําไรขัน้ต้น และกําไร 
นอกจากน้ีในธุรกิจกาวของเราท่ีเราได้ปรบัโครงสรา้งองค์กรใหส้อดคล้องกับความต้องการของลูกค้ามากข้ึน 
การเปลีย่นแปลงที่เราไดร้เิริม่ก็มีส่วนสําคัญตอ่การพัฒนาของ Henkel ในเชงิบวกอีกด้วย 
กระแสเงินสดอิสระของเรายังแข็งแกรง่ เกินระดับสูงไปแลว้ตัง้แตช่ว่งครึง่แรกของปี 2023 
ทัง้หมดน้ีชว่ยใหเ้ราสามารถลงทุนในธุรกิจและอนาคตไดอ้ย่างตรงเป้าหมายมากข้ึนได้ 
โดยมุ่งเน้นไปยงัแบรนด์ เทคโนโลยี และนวัตกรรม 
นอกจากน้ีเรายังผลักดันโครงการรเิริม่สําคัญด้านความยัง่ยืน 
และการเปลี่ยนไปเป็นระบบดจิิทัลเพื่อยกระดบัตําแหน่งทางการแข่งขันของเราอีกด้วย" Carsten Knobel 
กลา่วเสรมิ 
 
"หลังจากผลการดําเนินงานของธุรกิจท่ีแข็งแกรง่ในชว่งครึง่แรกของปี 
เรามีความมัน่ใจกับผลประกอบการในชว่งที่เหลอืของปี และด้วยเหตุน้ี 
เราจึงปรบัเพิ่มระดบัแนวโน้มกําไรของเราสําหรบัปีงบประมาณ 2024 ในชว่งกลางเดอืนกรกฎาคม 
เรากําลังบรรลตุามคํามัน่สัญญาและอยูบ่นเส้นทาง 
ท่ีถูกต้องสําหรบัการเติบโตอย่างมีผลกําไรอย่างต่อเน่ืองนอกจากน้ียังเหน็ได้ชดัจากการปรบัเป้าหมายทางการเ
งินในระยะกลางถึงระยะยาวของเราอีกด้วย: 
เรามัน่ใจว่าจะบรรลุเป้าหมายยอดขายและกําไรได้เรว็กว่าท่ีวางแผนไว้ในตอนแรกในชว่งกลางปี" 
 
แนวโน้มสําหรบัปีงบประมาณ 2024 

มีการยกระดบัแนวโน้มสําหรบัปีงบประมาณปัจจุบันทีป่รบัปรุงเม่ือวันที่ 3 พฤษภาคม 2024 ไปในวันที่ 17 
กรกฎาคม ในส่วนเก่ียวกับความคาดหวังดา้นกําไร 
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สาเหตุหลักเป็นผลมาจากความคาดหวังด้านผลกําไรที่เพิ่มข้ึนในหน่วยธุรกิจคอนซูเมอรแ์บรนด ์
ควบคู่ไปกับการเพิ่มการลงทุนด้านการตลาดเพื่อสนับสนุนนวัตกรรมของบรษัิท 
การคาดการณ์แนวโน้มยังคงพิจารณาถึงความคาดหวัง 
ราคาที่สูงข้ึนสําหรบัวัสดุทางตรงในครึง่หลังของปีอีกด้วย ขณะน้ี Henkel 
คาดหวังการพัฒนาด้านยอดขายและกําไรต่อไปน้ีสําหรบัปงีบประมาณ 2024: 
 
ในระดบักลุ่มบรษัิท Henkel ยังคงคาดหวังการเติบโตของยอดขายจากตัวธุรกิจเองในชว่ง 2.5 ถึง 4.5 
เปอรเ์ซน็ต์ในปีงบประมาณ 2024 สําหรบัหน่วยธุรกิจเทคโนโลยีกาว 
การเติบโตของยอดขายจากตวัธุรกิจเองคาดว่าจะอยู่ในชว่ง 2.0 ถึง 4.0 เปอรเ์ซน็ต์ 
และสําหรบัหน่วยธุรกิจคอนซูเมอรแ์บรนดจ์ะอยู่ในชว่ง 3.0 ถึง 5.0 เปอรเ์ซน็ต์ 
ผลตอบแทนจากยอดขายที่ปรบัแล้ว (อตัรากําไร EBIT) ในระดบักลุ่มบรษัิทคาดว่าจะอยู่ในชว่ง 13.5 ถึง 
14.5 เปอรเ์ซน็ต์ (ก่อนหน้าน้ี: 13.0 ถึง 14.0 เปอรเ์ซน็ต)์ สําหรบัหน่วยธุรกิจเทคโนโลยกีาว 
คาดว่าผลตอบแทนจากยอดขายท่ีปรบัแล้วจะยังคงอยูใ่นชว่ง 16.0 และ 17.0 เปอรเ์ซน็ต์ 
สําหรบัหน่วยธุรกิจคอนซูเมอรแ์บรนด ์ปัจจุบันคาดว่าผลตอบแทนจากยอดขายที่ปรบัแล้วจะอยู่ระหว่าง 13.0 
ถึง 14.0 เปอรเ์ซน็ต์ (ก่อนหน้าน้ี: 12.0 ถึง 13.0 เปอรเ์ซน็ต์) สําหรบัการพัฒนาของกาํไรต่อหุ้นบุรมิสิทธ ิ
(EPS) ที่ปรบัแล้วในอัตราแลกเปลีย่นคงที่ ขณะน้ี Henkel คาดว่าตัวเลขดังกล่าวจะเพิม่ข้ึนในชว่ง +20.0 ถึง 
+30.0 เปอรเ์ซน็ต ์(ก่อนหน้าน้ี: +15.0 ถึง +25.0 เปอรเ์ซน็ต์) 
 

การพัฒนาของยอดขายและกําไรในชว่งครึ่งแรกของปี 2024 

แม้ว่าสภาพแวดล้อมของตลาดจะท้าทายอย่างตอ่เน่ือง แต ่Henkel ก็สามารถบรรลยุอดขายของกลุ่มได้ 
10,813 ล้านยูโรในชว่งครึง่แรกของปี 2024 ซึ่งสะท้อนถึงการลดลงจากเป้าหมายท่ีตัง้ไว้ -1.0 เปอรเ์ซน็ต์ 
หลงัจากการพัฒนายอดขายท่ีตัง้ไว้ของไตรมาสก่อนหน้าได้รบัผลกระทบ 
เชงิลบจากการถอนการลงทุนในกิจกรรมทางธุรกิจภายในประเทศรสัเซยี Henkel 
ก็สามารถบรรลุการเตบิโตของยอดขายตามเป้าหมายท่ีตัง้ไว้ได้อีกครัง้ ในไตรมาสท่ีสองของปี 2024 
(ไตรมาสท่ี 2: 5,496 ล้านยูโร เพิ่มข้ึน +3.4 เปอรเ์ซน็ต์) 
ผลกระทบจากอัตราแลกเปลีย่นเงินตราต่างประเทศทําใหย้อดขาย ลดลง -1.9 เปอรเ์ซน็ต์ (ไตรมาสท่ี 2: +0.2 
เปอรเ์ซน็ต์) การซื้อกิจการและการถอนการลงทุนทําใหย้อดขายลดลง -2.1 เปอรเ์ซน็ต์ (ไตรมาสท่ี 2: +0.3 
เปอรเ์ซน็ต์) ในขณะท่ีการถอนการลงทุนในกิจกรรมทางธุรกิจภายในประเทศรสัเซยี ณ เดือนเมษายน 2023 
ส่งผลกระทบเชงิลบ แต่การเข้าซื้อกิจการ Seal for Life และ Vidal Sassoon 
ในทัง้สองหน่วยธุรกิจเม่ือไม่นานน้ีก็ส่งผลในเชงิบวก เม่ือพิจารณายอดขายจากตัวธุรกิจเอง 
กล่าวคือปรบัตามอัตราแลกเปลีย่นเงินตราต่างประเทศและการซื้อกิจการ/การถอนการลงทุน Henkel 
บรรลุการเติบโตของยอดขายอยู่ในระดบัดีท่ี 2.9 เปอรเ์ซน็ต์ (ไตรมาสท่ี 2: +2.8 เปอรเ์ซน็ต์) 
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ในชว่งครึง่แรกของปี 2024 
หน่วยธุรกิจเทคโนโลยีกาวก่อใหเ้กิดการเตบิโตของยอดขายจากตัวธุรกิจเองอยู่ในระดบัดีที่ 2.0 เปอรเ์ซน็ต์ 
ซึ่งเป็นผลมาจาก ภาคธุรกิจการขับเคลื่อนและอิเล็กทรอนิกส์ และชา่งฝีมือ การก่อสรา้ง และมืออาชพี 
(ไตรมาสที่ 2: +2.6 เปอรเ์ซน็ต์) หน่วยธุรกิจคอนซูเมอร ์               
แบรนด์มีการเติบโตของยอดขายจากตัวธุรกิจเองในระดับแข็งแกรง่มากที่ 4.3 เปอรเ์ซน็ต์ 
โดยมีส่วนสนับสนุนจากทุกภาคธุรกิจ (ไตรมาสที่ 2: +3.3 เปอรเ์ซน็ต์) 
การเติบโตของยอดขายในทัง้สองหน่วยธุรกิจไดร้บัแรงหนุนจากการพัฒนาของราคาในทิศทางบวก 
ในระดบักลุ่มบรษัิท 
การเติบโตของปรมิาณสินค้าซึ่งยังคงได้รบัผลกระทบจากมาตรการของกลุ่มผลติภัณฑใ์นหน่วยธุรกิจคอนซูเ
มอรแ์บรนดนั์น้แสดงใหเ้หน็ถึงแนวโน้มเชงิบวกเล็กน้อย เม่ือเทียบกับครึง่แรกของปี 2023 
และยังแสดงใหเ้หน็ถึงการปรบัปรุง อย่างต่อเน่ืองเม่ือเทียบกับไตรมาสแรกของปี 2024  
 
ในครึง่แรกของปี การเติบโตของยอดขายจากตัวธุรกิจเองในภูมิภาคยุโรปอยู่ที่ 1.8 เปอรเ์ซน็ต์ (ไตรมาสที่ 2: 
+1.2 เปอรเ์ซน็ต์) ในภูมิภาค IMEA Henkel 
มีการเติบโตของยอดขายจากตัวธุรกิจเองเพิ่มข้ึนเป็นตัวเลขสองหลักที่ 21.0 เปอรเ์ซน็ต ์(ไตรมาสที่ 2: 
+13.7 เปอรเ์ซน็ต)์ ภูมิภาคอเมรกิาเหนือมีการเติบโตของยอดขายจากตัวธุรกิจเอง -1.6 เปอรเ์ซน็ต ์
(ไตรมาสที่ 2: -0.2 เปอรเ์ซน็ต์) ภูมิภาคละตินอเมรกิามีการพัฒนาของยอดขายจากตัวธุรกิจเอง 0.0 
เปอรเ์ซน็ต์ (ไตรมาสท่ี 2: +2.7 เปอรเ์ซน็ต)์ ภูมิภาคเอเชยี/แปซฟิิกมีการเติบโตของยอดขายจากตัวธุรกิจเอง 
5.5 เปอรเ์ซน็ต ์(ไตรมาสท่ี 2: +7.5 เปอรเ์ซน็ต)์  
 
กาํไรจากการดําเนินงานที่ปรบัแล้ว (EBIT ที่ปรบัแล้ว) เพิ่มข้ึนอย่างมีนัยสําคัญจาก 1,254 
ล้านยูโรในชว่งครึง่แรกของป ี2023 มาเป็น 1,610 ล้านยูโร ซึ่งคิดเป็น 28.4 เปอรเ์ซน็ต ์
ซึ่งส่วนใหญ่เป็นผลมาจากอตัรากําไรขัน้ต้นท่ีเพิ่มข้ึนอย่างมาก  
 
ผลตอบแทนจากยอดขายที่ปรบัแล้ว (อัตรากําไร EBIT ที่ปรบัแล้ว) ของ Henkel Group 
เพิ่มข้ึนอย่างมากถึง 340 จุดพื้นฐาน โดยเพิ่มข้ึนจาก 11.5 เปอรเ์ซน็ต์เป็น 14.9 เปอรเ์ซน็ต ์
 
กําไรต่อหุ้นบุรมิสิทธเิพิ่มข้ึนอย่างมีนัยสําคัญเป็น 2.46 ยูโร (ปีก่อนหน้า: 1.35 ยูโร) 
กําไรต่อหุน้บุรมิสทิธทิี่ปรบัแลว้เพิ่มข้ึน 30.5 เปอรเ์ซน็ต์ โดยเพิ่มข้ึนจาก 2.13 
ยูโรในชว่งเดียวกันของปีก่อนเป็น 2.78 ยูโร การเพิ่มข้ึนอยา่งมีนัยสําคัญน้ีสว่นใหญ่เป็นผลมาจากการเพิ่มข้ึน 
ของกําไรจากการดําเนินงานที่ปรบัแล้ว หากใชอ้ัตราแลกเปลีย่นคงที่ 
กําไรต่อหุน้บุรมิสทิธทิี่ปรบัแลว้เพิ่มข้ึนอย่างชดัเจนเป็นตัวเลขสองหลักที่ 32.9 เปอรเ์ซน็ต ์
 
เงินทุนหมุนเวยีนสุทธลิดลง 0.9 จุดเปอรเ์ซน็ต์ จาก 6.1% เป็น 5.2% เม่ือเทียบกับชว่งเดียวกันของปีก่อน 
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กระแสเงินสดอิสระมีมูลค่าถึง 772 ล้านยูโร ซึ่งสูงกว่าที่บนัทึกไว้ในชว่งครึง่แรกของปี 2023 (749 ล้านยูโร) 
โดยส่วนใหญ่แล้วเป็นผลมา จากกระแสเงินสดท่ีสูงข้ึนจากกิจกรรมการดําเนินงาน  
 
สถานะการเงินสุทธ ิณ วันท่ี 30 มิถุนายน 2024 ลดลง -1,440 ล้านยูโร (เม่ือเทียบกับ 12 ล้านยูโร ณ วันที่ 
31 ธนัวาคม 2023) 
 
การพัฒนาหน่วยธุรกิจในชว่งครึง่แรกของปี 2024 

หน่วยธุรกิจเทคโนโลยีกาวสรา้งยอดขาย 5,475 ล้านยูโรในชว่งครึง่แรกของปี 2024 
ซึ่งอยู่ในระดับเดยีวกับชว่งปก่ีอนหน้า (ไตรมาสท่ี 2: 2,798 ล้านยูโร) ยอดขายที่มาจากตัวธุรกิจเองเพิ่มข้ึน 
2.0 เปอรเ์ซน็ต ์(ไตรมาสท่ี 2: 2.6 เปอรเ์ซน็ต์) การพัฒนาน้ีได้รบัแรงหนุนจากองค์ประกอบราคา ที่เพิ่มข้ึน 
+0.2 เปอรเ์ซน็ต ์และการเตบิโตของปรมิาณท่ีเพิ่มข้ึน 1.8 เปอรเ์ซน็ต์ 
ส่งผลใหห้น่วยธุรกิจมีการปรบัปรุงการพัฒนาของปรมิาณตามลําดบั ในไตรมาสท่ี 2 
เม่ือเทียบกับไตรมาสแรกของปี 2024  
 
ภาคธุรกิจโมบิลิตี้และอิเล็กทรอนิกสเ์ตบิโตข้ึนอย่างแข็งแกรง่ในด้านยอดขายจากตัวธุรกิจเองท่ี 5.3 
เปอรเ์ซน็ต์ (ไตรมาสที่ 2: +6.8 เปอรเ์ซน็ต)์ การเติบโตน้ีเปน็ผลมาจากกลุ่มธุรกิจทัง้หมด 
และโดยเฉพาะอย่างยิ่งจากธุรกิจอิเล็กทรอนิกส ์ซึ่งมียอดขายจากตัวธุรกิจเองเพิ่มข้ึน 

เป็นตัวเลขสองหลักเม่ือเทยีบกับชว่งเวลาทีอ่่อนแอของปีก่อนหน้า 
ภาคธุรกิจบรรจุภัณฑ์และสินค้าอุปโภคบรโิภคมีการพัฒนายอดขายจากตัวธุรกิจเอง -0.6 เปอรเ์ซน็ต์ 
(ไตรมาสที่ 2: -1.0 เปอรเ์ซน็ต์) ในธุรกิจบรรจุภัณฑ์ 
การเพิ่มข้ึนของปรมิาณชว่ยชดเชยผลกระทบเชงิลบจากการเปลีย่นแปลงราคา โดยรวมแล้ว 
ธุรกิจสินค้าอุปโภคบรโิภคลดลงเล็กน้อยเม่ือเทียบกับชว่งเดียวกันของปีก่อน ภาคธุรกิจชา่งฝีมอื 
การก่อสรา้ง และมอือาชพี สรา้งการเติบโตของยอดขายจากตัวธุรกิจเองที่ 1.0 เปอรเ์ซน็ต์ (ไตรมาสที ่2: 
+1.7 เปอรเ์ซน็ต์) โดยธุรกิจการก่อสรา้งและสินค้าอุปโภคบรโิภค และชา่งฝีมือมีส่วนชว่ยสนับสนุน 
ในทางตรงกันข้าม ธุรกิจการผลติและการซอ่มบํารุงทัว่ไปประสบภาวะลดลงเลก็น้อย 

อันเน่ืองมาจากความต้องการท่ีลดลง  
 
กาํไรจากการดําเนินงานที่ปรบัแล้วเพิ่มข้ึน 21.8 เปอรเ์ซน็ต์ แตะ 933 ล้านยูโรในชว่งครึง่แรกของปี 2024 
เทียบกับ 766 ล้านยูโรในชว่งเวลาเดียวกันของปีที่แล้ว 
ผลตอบแทนจากยอดขายที่ปรบัแล้วเพิ่มข้ึนอย่างมีนัยสาํคัญท่ี 310 จุดพื้นฐาน เป็น 17.0 เปอรเ์ซน็ต ์
ต้นทุนวัตถุดบิท่ีลดลง ผลกระทบจากการผสมผสานในเชงิบวก 
และประสิทธภิาพของหว่งโซอุ่ปทานสง่ผลดอีย่างเหน็ได้ชดัต่ออตัรากําไรขัน้ต้น 
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หน่วยธุรกิจคอนซูเมอรแ์บรนด์สรา้งยอดขาย 5,266 ล้านยูโร ในชว่งหกเดือนแรกของปี 2024 (ไตรมาสที่ 
2: 2,662 ล้านยูโร) ซึ่งสอดคล้องกับการพัฒนาที่ตัง้ไว้ที ่-1.8 เปอรเ์ซน็ต ์
ยอดขายที่มาจากตัวธุรกิจเองเพิ่มข้ึน 4.3 เปอรเ์ซน็ต์ (ไตรมาสท่ี 2: +3.3 เปอรเ์ซน็ต์) 
การพัฒนาน้ีได้รบัแรงหนุนจากองค์ประกอบราคาท่ีเพิ่มข้ึน +5.1 เปอรเ์ซน็ต์ 
โดยหลักแล้วเป็นผลมาจากมาตรการปรบักลุ่มผลติภัณฑ์ ใหเ้หมาะสมที่กําลังดําเนินการอยู่ 
ปรมิาณจึงลดลงเล็กน้อย -0.9 เปอรเ์ซน็ต ์อย่างไรก็ตาม การพัฒนาปรมิาณแสดงใหเ้หน็ถึงการปรบัปรุง 
อย่างตอ่เน่ืองตามลําดบัในไตรมาสที่ 2 เม่ือเทียบกับไตรมาสแรกของปี 2024 
 
ภาคธุรกิจผลิตภัณฑ์ซกัล้างและดูแลบ้านสรา้งการเตบิโตของยอดขายจากตัวธุรกิจเองอย่างแข็งแกรง่ท่ี 
3.1 เปอรเ์ซน็ต ์(ไตรมาสท่ี 2: +1.5 เปอรเ์ซน็ต)์ 
ธุรกิจผลติภัณฑ์ซกัล้างมีการเพิ่มข้ึนของยอดขายจากตัวธุรกิจเองในเชงิบวก 
โดยส่วนใหญ่เป็นผลมาจากยอดขาย ที่เพิ่มข้ึนเป็นตัวเลขสองหลักในหมวดผลติภัณฑ์ดแูลผ้า 
และการเตบิโตของยอดขายทีด่ีในหมวดหมู่ผลติภัณฑ์ทําความสะอาดผ้า 
การเติบโตอย่างมีนัยสําคัญในธุรกิจผลิตภัณฑด์ูแลบ้านเปน็ผลมาจากยอดขายที่เพิ่มข้ึนเป็นตัวเลขสองหลักใน
หมวดหมู่ผลติภัณฑล์้างจานและผลติภัณฑ์ดูแลหอ้งน้ํา 
กลุ่มธุรกิจเส้นผมมีการเตบิโตของยอดขายจากตัวธุรกิจเองอย่างมีนัยสําคัญที่ 7.3 
เปอรเ์ซน็ต์ในชว่งหกเดือนแรกของปี (ไตรมาสท่ี 2: +7.7 เปอรเ์ซน็ต์) 
ธุรกิจสินค้าคอนซูเมอรมี์การเติบโตเป็นตัวเลขสองหลัก 
โดยส่วนใหญ่เป็นผลมาจากกลุ่มผลิตภัณฑจ์ัดแต่งทรงผม ซึ่งนอกจากน้ี 
ยังมีการเพิ่มข้ึนของยอดขายจากตัวธุรกิจเองเป็นตัวเลขสองหลักในชว่งเวลาเดยีวกันของปีก่อนหน้าด้วย 
ธุรกิจมืออาชพีมีการเตบิโต ของยอดขายจากตัวธุรกิจเองอย่างแข็งแกรง่ ภาคธุรกิจคอนซูเมอรอ์ื่น ๆ 
มีการเติบโตของยอดขายจากตัวธุรกิจเองอยูใ่นระดบัดีที่ 2.3 เปอรเ์ซน็ต ์(ไตรมาสท่ี 2: +0.7 เปอรเ์ซน็ต)์  
 
กาํไรจากการดําเนินงานที่ปรบัแล้วมีมูลค่า 753 ล้านยูโร โดยเพิ่มข้ึน 34.8 
เปอรเ์ซน็ต์เม่ือเทียบกับชว่งเวลาเดยีวกันของปีก่อนหน้า การเพิ่มข้ึนน้ีเกิดจากการพัฒนาของราคาขาย 
และการประหยดัที่เกิดข้ึนจากการสรา้งหน่วยธุรกิจคอนซูเมอรแ์บรนด์แบบบูรณาการ 
ตลอดจนมาตรการปรบักลุ่มผลติภัณฑ์ใหเ้หมาะสมและการเพิ่มมูลค่าใหกั้บกลุ่มผลติภัณฑ์ 
ผลตอบแทนจากยอดขายที่ปรบัแล้ว เพิ่มข้ึนอย่างมีนัยสาํคัญท่ี 390 จุดพื้นฐาน เป็น 14.3 เปอรเ์ซน็ต ์
 

ผลักดันการดําเนินการตามแผนการเติบโตไปข้างหน้าอย่างต่อเนื่อง 

ในชว่งครึง่แรกของปี 2024 Henkel 
ยังคงผลักดันการดําเนินการตามลําดบัความสําคัญเชงิกลยุทธข์องแผนการเตบิโตท่ีมีจุดมุ่งหมายอย่างตอ่เน่ื
อง และมีความคืบหน้าที่ดีในทกุด้าน 
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ในชว่งครึง่แรกของปี 2024 การควบรวมกิจการในธุรกิจผลติภัณฑ์ซกัล้างและดูแลบ้าน 
และผลติภัณฑ์ดูแลความงามเดิมเข้าเป็นหน่วยธุรกิจคอนซู-เมอรแ์บรนด์ซึ่งดําเนินการใน 2 ระยะ 
ประสบความสําเรจ็เป็นอย่างดี Henkel ประหยัดเงินได้มากข้ึนในกระบวนการน้ี โดยรวมแล้ว 
บรษัิทมีเป้าหมายท่ีจะประหยดัเงินมูลค่า 525 ล้านยูโรจากทัง้สองระยะของการบูรณาการ 
โดยคาดว่าจะสามารถประหยดัค่าใชจ้่าย ไดอ้ย่างเต็มที่ภายในสิ้นปี 2026 
ในฐานะส่วนหน่ึงของระยะท่ีสองของการบูรณาการ 
ซึ่งมุ่งเน้นถึงความเป็นเลิศของหว่งโซอุ่ปทานภายในหน่วยธุรกิจคอนซูเมอรแ์บรนด ์
ได้มีการนําหลักการที่เรยีกว่า 1-1-1 มาใชแ้ลว้ในเกือบ 30 ประเทศ 
ซึ่งเก่ียวข้องกับการส่งเสรมิการบูรณาการเชงิพาณชิย์ 
ไปข้างหน้าผ่านกระบวนการโลจิสติกส์ที่ได้รบัการปรบัใหเ้หมาะสม ตามหลักการ 
“ประสบการณ์ลูกค้าที่เป็นหน่ึงเดียว” ซึ่งหมายความว่า: หน่ึงคําสัง่ซื้อ หน่ึงการส่งมอบ หน่ึงใบแจ้งหน้ี 
นอกจากน้ียังมีการปรบัเครอืข่ายการผลติและโลจสิติกสใ์หเ้หมาะสมและผนวกรวมเข้าดว้ยกันอีกด้วย เชน่ 
ในสหรฐัอเมรกิาและประเทศในยุโรปตะวันออกสําหรบัธุรกิจผลติภัณฑ์ซกัล้างและดูแลบา้น โดยรวมแล้ว 
มาตรการเหล่าน้ีส่งผลให ้ความซบัซอ้นโดยรวมลดลงประมาณ 16 เปอรเ์ซน็ต ์
 
นอกจากน้ี Henkel ยังมุ่งเน้นไปยังกลุ่มผลติภัณฑ์คอนซูเมอรแ์บรนด์อีกด้วย และเม่ือไม่นานมาน้ี 
เราได้มุ่งเน้นไปยังธุรกิจผลิตภัณฑ์ ซกัล้างและดูแลบ้านในอเมรกิาเหนือด้วย 
 
เพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการแขง่ขัน Henkel 
จึงใหค้วามสําคัญกับนวัตกรรมที่แข็งแกรง่ในภาคธุรกิจที่น่าดึงดูดใจ 
ความพยายามเหล่าน้ียังส่งผลตอ่การเตบิโตของทัง้สองหน่วยธุรกิจในชว่งครึง่แรกของปี 2024 อีกด้วย 
ในด้านเทคโนโลยีกาว Henkel ไดต้อบสนองตอ่แนวโน้มของส่วนประกอบยานยนตท่ี์มีการผสานรวมมากข้ึน 
ซึ่งกระตุ้นความต้องการโซลชูนักาวที่เป็นนวัตกรรมใหม่ ตัวอย่างหน่ึงคือ 
การผสานรวมส่วนประกอบอิเล็กทรอนิกส์ซึ่งใหป้ระโยชน์อย่างมากต่อยานพาหนะไม่ว่าระบบส่งกําลังจะเป็นอย่
างไรก็ตาม แต่ในขณะเดยีวกัน 
ก็ยังเป็นสาขาท่ีมีความซบัซอ้นสูงและมีข้อกําหนดเฉพาะเจาะจงมากสําหรบัการจดัการความรอ้นของสารละลา
ยกาวที่ใช ้Henkel เป็นหน่ึงในบรษัิทเพยีงไม่ก่ีแหง่ที่ตระหนักถึงแนวโน้มน้ีตัง้แต่เน่ิน ๆ และรว่มมือกับผูผ้ลติ 
OEM ชัน้นําและซพัพลายเออรร์ายใหญ ่เพื่อพฒันาโซลูชนัท่ีเป็นนวัตกรรม คาดว่าสว่นประกอบแบบผสานรวม 
ดังกล่าวจะมีศักยภาพในการเติบโตภายในตลาดมากกว่า 20 เปอรเ์ซน็ตใ์นอีกไม่ก่ีปีข้างหน้า 
ในหน่วยธุรกิจคอนซูเมอรแ์บรนด์การเติบโตของยอดขายจากตัวธุรกิจเองมีความแข็งแกรง่มากกว่า 7 
เปอรเ์ซน็ต์ในกลุ่มผลิตภัณฑ์เส้นผมซึ่งเป็นผลมาจากแบรนด์ Schwarzkopf เป็นหลัก 
ทัง้ในธุรกิจคอนซูเมอรแ์ละธุรกิจผลติภัณธผ์มสําหรบัมืออาชพี ปัจจุบัน 
ภาคธุรกิจแหง่น้ีมีการพัฒนาด้านปรมิาณในเชงิบวกอย่างต่อเน่ืองเป็นเวลาสี่ไตรมาสแล้ว พรอ้มกันน้ี 
ส่วนแบ่งการตลาดก็เพิ่มข้ึน 40 จุดพื้นฐานทัง้ในด้านการจดัแต่งผมและการทําสผีม นอกจากน้ี การเปิดตัว 
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Gliss อีกครัง้ด้วยสตูรใหม่สําหรบัเส้นผมที่แข็งแรงข้ึน 100% 
ส่งผลใหย้อดขายจากตัวธุรกิจเองของแบรนด์เตบิโตข้ึนเปน็ตัวเลขสองหลักในชว่งครึง่แรกของป ี
 
"โดยรวมแลว้ เราพึงพอใจอยา่งมากกับผลการดําเนินงานทางธุรกิจท่ีประสบความสําเรจ็ของ Henkel 
ในชว่งครึง่แรกของปี และภูมิใจกับความคืบหน้าที่ดีที่เราไดด้ําเนินการตามแผนการเตบิโตเชงิกลยุทธข์องเรา" 
Carsten Knobel กล่าว "เรากําลังดําเนินการตามความมุ่งมัน่และส่งมอบในสิ่งท่ีเราไดป้ระกาศไว้ 
และเราก็กําลังมีความก้าวหน้าที่จับต้องได้ กล่าวคือทัง้ในธุรกิจของเรา ในยอดขาย และผลกําไร 
ด้วยการตัดสินใจที่กล้าหาญ เรากําลังเปลีย่นแปลง Henkel เพื่ออนาคตท่ีประสบความสําเรจ็ 
และด้วยกลยุทธท์ีช่ดัเจน เราจึงอยูบ่นเส้นทางที่ถูกต้องสําหรบัการเติบโตที่จะสรา้งผลกําไรมากข้ึน" 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



Henkel AG & Co. KGaA หนา้ 9/9 

เกี่ยวกับ Henkel 
ด้วยแบรนด์ นวตักรรม และเทคโนโลยีของเรา 
ทําใหเ้ราครองตําแหน่งผู้นําตลาดทัว่โลกในธุรกิจอุตสาหกรรมและธรุกิจสินค้าอุปโภคบรโิภค หน่วยธุรกิจเทคโนโลยีกาว 
เป็นผู้นําตลาดระดับโลก ในอุตสาหกรรมกาว ซลีแลนท ์และเคมีภัณฑ์เพ่ือการเตรยีมพ้ืนผิว 
หน่วยธุรกิจคอนซูเมอรแ์บรนด์ครองตําแหน่งผู้นําในธุรกิจผลติภัณฑ์ดูแลเส้นผม 
ผลิตภัณฑ์ซกัล้างและดูแลบ้านในหลายตลาดและหลากหลายหมวดหมู่ธุรกิจทัว่โลก แบรนด์ระดับต้น ๆ สามแบรนด์ของเราคือ 
Loctite, Persil และ Schwarzkopf ในปีงบประมาณ 2023 Henkel รายงานยอดขายมากกว่า 21,500 
ล้านยูโรและผลกําไรจากการดําเนินงานประมาณ 2,600 ล้านยูโร หุน้บุรมิสิทธิข์อง Henkel จดทะเบียนในดัชนีหุน้ DAX ของเยอรมัน 
ความยัง่ยืนเป็นสิ่งที่ Henkel ยึดมัน่มายาวนาน และบรษัิทมีกลยุทธค์วามยัง่ยืนที่ชดัเจนพรอ้มเป้าหมายเฉพาะ Henkel ก่อตัง้ขึ้นในปี 
1876 และปัจจุบันมีทีมงานที่มีความหลากหลายจากเพ่ือนรว่มงานประมาณ 48,000 คนทัว่โลก 
ซึ่งรวมกันเป็นวัฒนธรรมองค์กรที่แข็งแกรง่ ยึดมัน่ค่านิยมเดียวกัน และมีวัตถุประสงค์รว่มกัน: "Pioneers at heart for the 
good of generations.” (บุกเบิกด้วยหวัใจเพ่ือสิ่งที่ดีแก่คนรุน่หลัง) ดูข้อมูลเพ่ิมเติมได้ที่ www.henkel.com  
 

เอกสารนี้ประกอบด้วยคําแถลงท่ีอ้างถึงการพัฒนาธุรกิจในอนาคต ผลการดําเนินงานทางการเงิน และเหตุการณ์หรอืการพัฒนาอ่ืน ๆ ท่ีเกี่ยวขอ้งกับ Henkel ในอนาคต 
ซึ่งอาจถือเป็นคําแถลงการคาดการณ์ล่วงหน้า คําแถลงตา่ง ๆ อย่างเช่น "คาดหวัง" "ตัง้ใจ" "วางแผน" "คาดการณ์" "เชื่อ" "ประเมิน" 
และคําท่ีคล้ายคลึงกันเป็นลักษณะของคําแถลงเกี่ยวกับอนาคต คําแถลงดังกล่าวอ้างอิงตามการประเมินและสมมติฐานปัจจุบันของฝ่ายบรหิารของบรษัิท Henkel AG & 
Co. KGaA คําแถลงเหล่านี้ไม่ได้หมายความถงึการรบัประกันว่าความคาดหวังเหล่านัน้จะพิสูจน์ได้ว่ามคีวามถูกต้อง ผลการดําเนินงานในอนาคตและผลลัพธ์ท่ีเกิดขึ้นจรงิของ 
Henkel AG & Co. KGaA และบรษัิทในเครอืขึ้นอยู่กับความเส่ียงและความไม่แน่นอนหลายประการ และอาจแตกต่างอย่างมีนัยสําคัญ (ทั้งในเชิงบวกและเชิงลบ) 
จากคําแถลงท่ีคาดการณ์ล่วงหน้า ปัจจัยหลายประการเหล่านี้อยู่นอกเหนือการควบคุมของ Henkel และไม่สามารถประเมินได้ล่วงหน้าอย่างถูกต้อง เช่น 
สภาพแวดล้อมทางเศรษฐกิจในอนาคต และการกระทําของคู่แข่งและบุคคลอ่ืน ๆ ท่ีเกี่ยวข้องในตลาด Henkel 
ไม่มีแผนหรอืสัญญาว่าจะปรบัปรุงคําแถลงการคาดการณ์ล่วงหน้านี ้

เอกสารนี้ประกอบด้วยตัวชี้วัดทางการเงินเพ่ิมเติมท่ีไม่ได้นิยามไว้อย่างชัดเจนในกรอบการรายงานทางการเงินท่ีเกี่ยวข้อง 
และเป็นหรอือาจเป็นมาตรการทางเลือกในการวัดผลการดําเนินงาน 
ผู้อ่านไม่ควรมองว่าตัวชี้วัดทางการเงินเพ่ิมเติมเหล่านี้แยกกันหรอืเป็นทางเลือกแทนการวัดสินทรพัย์สุทธิและสถานะทางการเงินหรอืผลลัพธ์จากการดําเนินงานของ 
Henkel ตามท่ีนําเสนอตามกรอบการรายงานทางการเงินท่ีเกี่ยวข้องในงบแสดงฐานะทางการเงินรวม (Consolidated Financial Statement) บรษัิทอ่ืน ๆ 
ท่ีรายงานหรอือธิบายตัวชี้วัดผลการดําเนินงานทางเลือกท่ีมีชื่อคล้ายคลึงกันอาจมีการคํานวณด้วยวิธีท่ีแตกต่างกัน 

เอกสารฉบับนี้จัดทําขึ้นเพ่ือวัตถุประสงค์ในการใหข้้อมูลเท่านัน้ และไม่ได้มีจุดมุ่งหมายเพ่ือใช้เป็นคําแนะนําในการลงทุน การเสนอขาย หรอืการชักชวนใหเ้สนอซื้อหลักทรพัย์ใด 
ๆ 

สามารถดูภาพประกอบได้ที่ www.henkel.com/press 
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