Informacja prasowa
13 sierpnia 2024 r.

Dobre wyniki za pierwsze pdtrocze wzmacniaja skuteczng realizacje strategicznego programu
rozwoju

Henkel osiaga dobra organiczna dynamike sprzedazy oraz

bardzo silna poprawe zyskow w pierwszej potowie 2024
roku

= Przychody ze sprzedazy Grupy wzrosty organicznie o 2,9 procent w pierwszej potowie
roku do okoto 10,8 miliarda euro (o -1,0 procent w ujeciu nominalnym) - wzrost w
obu sektorach biznesowych

= Zysk operacyjny (EBIT)wzrost do 1,610 milionow euro (+28,4 procent)

= Marza EBIT* rowniez znacznie sie poprawita, osiagajac 14,9 procent (+340 punktow
bazowych)

= Zysk na akcje uprzywilejowana (EPS)* wzrést o okoto jedna trzecia do 2,78 euro, +32,9
procent przy statych kursach walut

= Rachunek przeptywow pienieznych wyniost okoto 800 milionéw euro

= Dalszy postep w realizacji strategicznego planu rozwoju

= Podniesienie prognozy wynikow na rok obrotowy 2024 w potowie lipca:

— Organiczny wzrost sprzedazy: 2,5 do 4,5 procent (bez zmian)
—  Skorygowany zwrot ze sprzedazy: 13,5 do 14,5 procent (wczesniej: 13,0 do 14,0 procent)

- Skorygowany zysk na akcje uprzywilejowang (EPS): wzrost w zakresie od +20,0 do +30,0
procent przy statych kursach walut (wczesniej: +15,0 do +25,0 procent)

= Ambicje finansowe Srednio- i dlugoterminowe zostana osiagniete juz w potowie okresu

W pierwszej potowie 2024 roku Henkel odnotowat dobrg organiczng dynamike sprzedazy oraz
bardzo silny wzrost zyskow w nadal wymagajgcym srodowisku ekonomicznym. Firma
kontynuowata zatem z powodzeniem swoja Sciezke rentownego wzrostu. - Osiggnelismy
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bardzo dobre wyniki biznesowe w pierwszej potowie roku. To pokazuje, Ze nasza strategia jest
skuteczna, a nasze dziatania skoncentrowane na rentownym wzroscie przynoszqg wymierne
sukcesy - powiedziat Carsten Knobel, prezes zarzadu Henkel

- W pierwszej potowie roku wzrost organicznej sprzedazy oraz poprawa zyskéw byty napedzane
przez oba sektory biznesowe. Fuzja naszych dziatalnosci konsumenckich zakoriczyta sie
sukcesem, a wdrozenie naszych strategicznych dziatan i inicjatyw miato bardzo pozytywny wptyw
na rozwdj sprzedazy, marzy brutto [ zyskdw. Réwniez w naszej dziatalnosci w obszarze klejow,
gdzie jeszcze bardziej dostosowalismy strukture organizacyjng do potrzeb klientéw,
wprowadzone zmiany znaczgco przyczyniajg sie do pozytywnego rozwoju Henkla. Nasz rachunek
przeptywdw pienieznych byt rowniez silny, przewyzszajqc juz wysoki poziom z pierwszej potowy
2023 roku. Wszystko to pozwala nam na dalsze, celowe inwestycje w nasz biznes [ naszqg
przysztosc: w marki, technologie i innowacje. Ponadto realizujemy wazne inicjatywy w obszarach
zréwnowazonego rozwoju i cyfryzacji, aby dalej wzmacniac naszq przewage konkurencyjng -
dodat Carsten Knobel.

- Po dobrych wynikach biznesowych w pierwszej potowie roku jestesmy pewni, ze druga czesc¢
roku bedzie réwniez udana, dlatego w potowie lipca podnieslismy naszg prognoze zyskéw na rok
2024. Realizujemy to, co sobie postawilismy za cel i jestesmy na dobrej drodze do dalszego
rentownego wzrostu. To réwniez znajduje odzwierciedlenie w korekcie naszych ambicji
finansowych srednio- i dtugoterminowych: jesteSmy pewni, Ze osiggniemy cele sprzedaZzy i zyskow
Jjuz w potowie okresu.

Prognoza wynikow Grupy Henkel

17 lipca 2024 r. Henkel podwyzszyt prognoze wynikow na rok obrotowy 2024 w stosunku do
prognozy opublikowanej 3 maja 2024 r.Jest to gtownie spowodowane wyzszymi
oczekiwaniami dotyczacymi zyskéw w sektorze biznesowym Consumer Brands (marki
konsumenckie), przy jednoczesnym zwiekszeniu inwestycji w marketing w celu wspierania
innowacji. Prognoza nadal uwzglednia oczekiwania dotyczace wyzszych cen materiatow
bezposrednich w drugiej potowie roku. Henkel spodziewa sie teraz nastepujacego rozwoju
sprzedazy i zyskow na rok obrotowy 2024:

Na poziomie Grupy Henkel nadal spodziewa sie organicznego wzrostu sprzedazy w zakresie
2,5 do 4,5 procent w roku obrotowym 2024. W przypadku sektora biznesowego Adhesive
Technologies (kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i technologie dla przemystu) nadal
oczekuje sie organicznego wzrostu sprzedazy w zakresie 2,0 do 4,0 procent, a w przypadku
sektora biznesowego Consumer Brands (marki konsumenckie) miedzy 3,0 a 5,0 procent.
Wedtug zaktualizowanej prognozy skorygowany zwrot ze sprzedazy (marza EBIT) Grupy
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Henkel uksztattuje sie w przedziale od 13,5 do 14,5 procent (wczesniej: 13,0 do 14,0 procent).
Dla sektora biznesowego Adhesive Technologies (kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i
technologie dla przemystu) nadal oczekuje sie skorygowanego zwrotu ze sprzedazy w zakresie
od 16,0 do 17,0 procent. Dla sektora biznesowego Consumer Brands (marki konsumenckie)
obecnie przewiduje sie, ze skorygowany zwrot ze sprzedazy wyniesie od 13,0 do 14,0 procent
(wczesniej: 12,0 do 13,0 procent). W przypadku rozwoju skorygowanego zysku na akcje
uprzywilejowana (EPS) przy statych kursach walut Henkel spodziewa sie teraz wzrostu w
zakresie od +20,0 do +30,0 procent (wczesniej: +15,0 do +25,0 procent).

Rozwdj sprzedazy i zyskow w pierwszej potowie 2024 roku

W trudnym i wymagajacym otoczeniu rynkowym, przychody ze sprzedazy Grupy wyniosty10
813 milionow euro w pierwszej potowie 2024 roku. W ujeciu nominalnym nieznacznie spadty o
-1,0 procenta. Po tym, jak na wczesniejsze wyniki negatywnie wptywata sprzedaz dziatalnosci
w Rosji, Henkel zdotat znowu osiggnac wzrost nominalnej sprzedazy w drugim kwartale 2024
roku (Q2: 5,496 milionéw euro, +3,4 procent). Efekty kursow walutowych obnizyty sprzedaz o -
1,9 procenta (Q2: +0,2 procenta). Negatywny wptyw na to miato zbycie dziatalnosci w Rosji, a
pozytywny niedawno sfinalizowane przejecia w obu sektorach biznesowych — Seal for Life i
Vidal Sassoon. W ujeciu organicznym — czyli skorygowanym o efekty kursowe i przejecia/zbycia
— Henkel osiagnat dobra dynamike sprzedazy na poziomie 2,9 procent (Q2: +2,8 procent).

Sektor biznesowy Adhesive Technologies (kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i
technologie dla przemystu) wygenerowat dobra organiczng dynamike sprzedazy na poziomie
2,0 procent w pierwszej potowie 2024 roku, napedzang przez obszary Mobility & Electronics
(produkty dla branzy mobilnosci i branzy elektronicznej) oraz Craftsmen, Construction &
Professional (produkty dla branzy rzemiesiniczej, budowlanej i klientow profesjonalnych) (Q2:
+2,6 procent). Sektor biznesowy Consumer Brands (marki konsumenckie) osiagnat bardzo
silny organiczny wzrost sprzedazy na poziomie 4,3 procent, do ktérego przyczynity sie
wszystkie obszary dziatalnosci (Q2: +3,3 procent). Wzrost sprzedazy w obu sektorach
biznesowych byt napedzany pozytywnym rozwojem cen. Na poziomie Grupy rozwéj wolumenu,
ktory nadal jest pod wptywem zmian w portfolio w Henkel Consumer Brands (marki
konsumenckie), wykazat lekko pozytywny trend — zarbwno w poréwnaniu z pierwszg potowa
2023 roku, jak i sekwencyjng poprawe w poréwnaniu z pierwszym kwartatem 2024 roku.

W pierwszej potowie roku organiczny wzrost sprzedazy w regionie Europy wyniost 1,8 procent
(Q2: +1,2 procent). W regionie IMEA Henkel osiagnat znaczacy dwucyfrowy organiczny wzrost
sprzedazy na poziomie 21,0 procent (Q2: +13,7 procent). Region Ameryki Poéinocnej
odnotowat organiczny spadek sprzedazy o -1,6 procent (Q2: -0,2 procent). Region Ameryki
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tacinskiej odnotowat ptaski rozwoj sprzedazy na poziomie 0,0 procent (Q2: +2,7 procent).
Region Azji i Pacyfiku osiggnat organiczny wzrost sprzedazy na poziomie 5,5 procent (Q2:
+7,5 procent).

Skorygowany zysk operacyjny (skorygowany EBIT) wzrdst znaczaco z 1,254 milionéw euro
w pierwszej potowie 2023 roku o 28,4 procent do 1,610 miliondéw euro, gtéwnie w wyniku
silnego wzrostu marzy brutto.

Skorygowany zwrot ze sprzedazy (skorygowana marza EBIT) Grupy Henkel odnotowat
bardzo silny wzrost o 340 punktéw bazowych z 11,5 procent do 14,9 procent.

Zysk na akcje uprzywilejowana wzrdst znaczaco do 2,46 euro (poprzedni rok: 1,35 euro).
Skorygowany zysk na akcje uprzywilejowana wzrést o 30,5 procent do 2,78 euro w poréwnaniu
do 2,13 euro w analogicznym okresie poprzedniego roku. Ten znaczny wzrost byt gtdwnie
spowodowany wzrostem skorygowanego zysku operacyjnego. Przy statych kursach walut,
skorygowany zysk na akcje uprzywilejowana wzrést o 32,9 procent.

Wskaznik kapitalu obrotowego netto zmniejszyt sie o 0,9 punktu procentowego
w porownaniu do analogicznego okresu poprzedniego roku, z 6,1 procent do 5,2 procent.

Wolne przeptywy pieniezne osiggnety 772 miliony euro, co jest wyzszym wynikiem niz
w pierwszej potowie 2023 roku (749 milionéw euro). Jest to gtdwnie zwigzane z wyzszym
przeptywem pienieznym z dziatalnosci operacyjnej.

Na dzien 30 czerwca 2024 roku, pozycja finansowa netto wyniosta -1,440 milionéw euro (31
grudnia 2023 roku: 12 miliondéw euro).

Wyniki sektorow biznesowych w pierwszej potowie 2024 roku

Sektor biznesowy Adhesive Technologies (kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i
technologie dla przemystu) wygenerowat przychody ze sprzedazy na poziomie 5,475
milionébw euro w pierwszej potowie 2024 roku, co nominalnie jest na tym samym poziomie co
w analogicznym okresie poprzedniego roku (Q2: 2,798 milionéw euro). W ujeciu organicznym,
sprzedaz wzrosta o 2,0 procent (Q2: 2,6 procent). Ten rozw0j byt napedzany przez komponent
cenowy na poziomie +0,2 procent oraz wzrost wolumenu o 1,8 procent. W ten sposob ten
sektor biznesowy wykazat poprawe w rozwoju wolumenu w drugim kwartale.
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Obszar biznesowy Mobility & Electronics (produkty dla branzy mobilnosci i branzy
elektronicznej) osiagnat bardzo silny organiczny wzrost sprzedazy na poziomie 5,3 procent
(Q2: +6,8 procent). Ten wzrost byt wspierany przez wszystkie segmenty dziatalnosci, a w
szczegOlnosci przez dziatalno$¢ w zakresie elektroniki, ktéra odnotowata dwucyfrowy
organiczny wzrost sprzedazy w poréwnaniu do stabego okresu z roku poprzedniego. Obszar
biznesowy Packaging & Consumer Goods (produkty dla branzy opakowan i towarow
konsumpcyjnych) odnotowat organiczny spadek sprzedazy na poziomie -0,6 procent (Q2: -
1,0 procent). W obszarze Packaging (opakowania) wzrost wolumenu zrekompensowat
negatywny rozwoj cen. Ogolnie rzecz biorgc, dziatalnos¢ Consumer Goods (towary
konsumpcyjne) odnotowata lekki spadek w poréwnaniu do silnego okresu z roku
poprzedniego. Obszar biznesowy Craftsmen, Construction & Professional (produkty dla
branzy rzemieslniczej, budowlanej i klientow profesjonalnych) wygenerowat organiczny
wzrost sprzedazy na poziomie 1,0 procent (Q2: +1,7 procent), do ktdérego przyczynity sie
dziatalnosci Construction (produkty dla branzy budowlanej) oraz Consumers & Craftsmen
(produkty dla konsumentéw, branzy rzemieslniczej). Dziatalnos¢ General Manufacturing &
Maintenance (produkcja ogdlna i utrzymanie), z drugiej strony, odnotowata lekki spadek w
wyniku stabszego popytu.

Skorygowany zysk operacyjny wzrést o 21,8 procent do 933 milionow euro w pierwszej
potowie 2024 roku w poréwnaniu do 766 milionéw euro w analogicznym okresie poprzedniego
roku. Skorygowana rentownos¢ sprzedazy wzrosta znaczaco o 310 punktéw bazowych do
17,0 procent. Nizsze koszty surowcéw, pozytywne efekty miksu oraz efektywnos¢ tancucha
dostaw miaty szczegdlnie pozytywny wptyw na marze brutto.

Sektor biznesowy Consumer Brands (marki konsumenckie) wygenerowat przychody ze
sprzedazy na poziomie 5,266 milionéw euro w pierwszych szesciu miesigcach 2024 roku (Q2:
2,662 milionéw euro), czyli w ujeciu nominalnym nizsze o -1,8 procenta niz w analogicznym
okresie roku poprzedniego. Tempo wzrostu sprzedazy w ujeciu organicznym wzrosto o 4,3
procent (Q2: +3,3 procent). Ten rozwdj byt napedzany przez komponent cenowy na poziomie
+5,1 procent. Gtéwnie w wyniku trwajacych dziatan optymalizacyjnych w portfelu, wolumeny
spadty lekko o -0,9 procent. Jednak rozwoj wolumenu wykazat sekwencyjna poprawe w drugim
kwartale w poréwnaniu do pierwszego kwartatu 2024 roku.

Obszar biznesowy Laundry & Home Care (Srodki piorace i sSrodki czystosci) osiggnat silny
organiczny wzrost sprzedazy na poziomie 3,1 procent (Q2: +1,5 procent). Dziatalnos¢ w
zakresie Laundry Care (srodki piorace) osiggneta pozytywny organiczny wzrost sprzedazy,
gtéwnie napedzany przez dwucyfrowy wzrost kategorii Fabric Care (Srodki do pielegnacji
tkanin) oraz dobry wzrost sprzedazy w kategorii Fabric Cleaning (Srodki do prania tkanin).
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Znaczacy wzrost w dziatalnosci Home Care (Srodki czystosci) byt gtéwnie napedzany przez
dwucyfrowy wzrost sprzedazy w kategoriach Dishwashing (srodki do zmywania naczyn) i Toilet
Care (artykuty sanitarne do toalet). Obszar dziatalnosci Hair (produkty do pielegnacji
wilosow) osiggnat znaczacy organiczny wzrost sprzedazy na poziomie 7,3 procent w pierwszych
szes$ciu miesigcach roku (Q2: +7,7 procent). Segment konsumencki odnotowat dwucyfrowy
wzrost, gtdbwnie napedzany przez kategorie Hair Styling (produkty do stylizacji wtosow), ktéra
rowniez odnotowata dwucyfrowy organiczny wzrost sprzedazy w tym samym okresie roku
poprzedniego. Dziatalno$¢ profesjonalna osiggneta silny organiczny wzrost sprzedazy.
Pozostate Obszary Biznesowe Consumer Brands (marki konsumenckie) odnotowaty dobry
organiczny wzrost sprzedazy na poziomie 2,3 procent (Q2: +0,7 procent).

Skorygowany zysk operacyjny wyniést 753 miliony euro, co stanowi wzrost o 34,8 procent
w porownaniu do analogicznego okresu poprzedniego roku. Ten wzrost byt napedzany przez
rozwoj cen sprzedazy oraz oszczednosci wynikajace z utworzenia zintegrowanego sektora
biznesowego Consumer Brands (marki konsumenckie), a takze dziatania optymalizacyjne i
waloryzacyjne portfela. Skorygowana rentownos¢ sprzedazy wzrosta znaczaco o 390
punktéw bazowych do 14,3 procent.

Postep w realizacji priorytetow strategicznych

W pierwszej potowie 2024 roku Henkel kontynuowat konsekwentne wdrazanie strategicznych
priorytetow swojej agendy celowego wzrostu i osiggnat dobre postepy we wszystkich
obszarach.

Fuzja dawnej dziatalnosci Laundry & Home Care (Srodki piorace i srodki czystosci) oraz Beauty
Care (kosmetyki) w sektor biznesowy Consumer Brands (marki konsumenckie), realizowana
jest w dwédch etapach i pomysinie kontynuowana byta w pierwszej potowie 2024 roku. Henkel
osiggnat kolejne oszczednosci w tym procesie. Firma Henkel dazy do uzyskania oszczednosci
na poziomie 525 milionéw euro z obu etapdéw integracji. Te oszczednosci maja zostaé w petni
zrealizowane do konca 2026 roku.

W ramach drugiej fazy integracji, ktora koncentruje sie na udoskonaleniu tancucha dostaw
w segmencie biznesowym Consumer Brands (marki konsumenckie), wprowadzono tzw. zasade
1-1-1 w blisko 30 krajach. Polega ona na lepszej integracji i uproszczeniu procesow
logistycznych, zgodnie z zasada ,jedna twarz dla klienta”. Oznacza to: jedno zamowienie, jedna
dostawa, jedna faktura. Dodatkowo, sie¢ produkgji i logistyki zostata dalej zoptymalizowana i
skonsolidowana, na przyktad w USA i krajach Europy Wschodniej w dziale Laundry & Home
Care (srodki piorace i srodki czystosci). Ogolnie rzecz biorac, te dziatania juz doprowadzity do
0golnego zmniejszenia ztozonosci o okoto 16 procent.
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Henkel réwniez bardziej skoncentrowat swoje portfolio Consumer Brands (marki
konsumenckie). Ostatnio uwaga byta skierowana na segment Laundry & Home Care (Srodki
piorace i Srodki czystosci) w Ameryce Potnocnej.

Aby jeszcze bardziej wzmocni¢ swoja konkurencyjnos¢, Henkel koncentruje sie na silnych
innowacjach w atrakcyjnych obszarach biznesowych. Te ponownie przyczynity sie do wzrostu
w obu jednostkach biznesowych w pierwszej potowie 2024 roku. W Adhesive Technologies
(kleje budowlane i konsumenckie oraz kleje i technologie dla przemystu) Henkel odpowiada na
trend w kierunku bardziej zintegrowanych komponentow motoryzacyjnych, co zwieksza
zapotrzebowanie na innowacyjne rozwigzania klejace. Przyktadem jest integracja
komponentdw elektronicznych, ktore przynosza duze korzysci dla samochodoéw, niezaleznie od
rodzaju napedu. Jednoczesnie jest to bardzo ztozona dziedzina z bardzo specyficznymi
wymaganiami dotyczacymi zarzadzania termicznego stosowanych klejéw. Henkel jest jednym
z nielicznych graczy, ktorzy wczesnie dostrzegli ten trend i wspdtpracowali z wiodacymi
producentami OEM oraz kluczowymi dostawcami w tworzeniu innowacyjnych rozwiazan.
Oczekuje sig, ze rynek tych zintegrowanych komponentéw bedzie rost o ponad 20 procent w
ciaggu najblizszych kilku lat. W jednostce biznesowej Consumer Brands (marki
konsumenckie), bardzo silny organiczny wzrost sprzedazy o ponad 7 procent w segmencie
Hair (produkty do pielegnacji wiosow) byt napedzany w szczegdlnosci przez marke
Schwarzkopf — zaréwno w segmencie konsumenckim, jak i profesjonalnym. Ten obszar
biznesowy odnotowat juz cztery kolejne kwartaty pozytywnego rozwoju wolumenu.
Jednoczesnie udziat w rynku wzrdst o 40 punktow bazowych zaréwno w segmencie stylizagji
wiosow, jak i koloryzacji. Ponadto, ponowne wprowadzenie marki Gliss z nowymi formutami
dla 100% mocniejszych wtosow zaowocowato dwucyfrowym organicznym wzrostem sprzedazy
tej marki w pierwszej potowie roku.

- Jestesmy bardzo zadowoleni z osiggnietych wynikéw biznesowych Henkla w pierwszej potowie
roku i dumni z postepow, jakie poczynilismy w realizacji naszego strategicznego planu rozwoju
— powiedziat Carsten Knobel. - Dostarczamy to, do czego sie zobowigzalismy ([ co
zapowiedzielismy. | robimy wymierne postepy: w naszych biznesach, w sprzedazy i w wynikach.
Zmieniamy firme Henkel poprzez odwazne decyzje na rzecz sukcesu w przysztosci. | dzieki jasnej
strategii, jestesmy na wtasciwej drodze do dalszego zyskownego wzrostu.

*k*

O firmie Henkel
Dzieki wiodacym markom, innowacjom i technologiom spétka zajmuje czotowe pozycje rynkowe zaréwno w
sektorze przemystowym, jak i débr konsumpcyjnych. Henkel Adhesive Technologies jest Swiatowym liderem rynku
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klejow, uszczelniaczy i powtok funkcjonalnych. Dziat Consumer Brands zajmuje wiodaca pozycje na wielu rynkach
Swiata, zwtaszcza w obszarze produktéw do pielegnacji wtoséw oraz srodkdw pioracych i czystosci. Trzy najsilniejsze
marki to Loctite, Persil i Schwarzkopf. W 2023 roku Henkel odnotowat przychody ze sprzedazy na poziomie prawie
22 mld euro i skorygowany zysk operacyjny w wysokosci okoto 2,6 mld euro. Akcje uprzywilejowane spdtki wchodza
w skfad niemieckiego indeksu gietdowego DAX. Firma posiada jasng strategie zréwnowazonego rozwoju z
konkretnymi celami, a idea ta ma w Henklu dtuga tradycje. Firma zatozona w 1876 zatrudnia dzi$ okoto 50 tysiecy
pracownikéw na catym Swiecie, tworzacych zaangazowany i zréznicowany zespét o silnej kulturze korporacyjnej,
wspdlnym systemie wartosci i motcie: ,Pioneers at heart for the good of generations”. Wiecej informacji na
www.henkel.com oraz www.henkel.pl.

Materialy graficzne sa dostepne na stronie: http://www.henkel.com/press

Dokument ten zawiera stwierdzenia odnoszace sie do przysztego rozwoju dziatalnosci, wynikdw finansowych oraz innych wydarzen lub rozwoju o
przysztym znaczeniu dla firmy Henkel, ktére moga stanowi¢ stwierdzenia dotyczace przysztosci. Stwierdzenia dotyczace przysztosci charakteryzujg
sie uzyciem stow takich jak oczekiwaé, zamierza¢, planowad, przewidywac, wierzy¢, szacowac i podobnych termindw. Takie stwierdzenia opieraja sie
na aktualnych szacunkach i zatozeniach dokonanych przez kierownictwo firmy Henkel AG & Co. KGaA. Nie nalezy ich rozumie¢ jako gwarancji, ze
oczekiwania te okazg sie trafne. Przyszte wyniki i rezultaty osiagniete przez Henkel AG & Co. KGaA oraz jej spétki zalezne zalezg od szeregu ryzyk i
niepewnosci i moga zatem réznic sie istotnie (zarbwno pozytywnie, jak i negatywnie) od stwierdzen dotyczacych przysztosci. Wiele z tych czynnikéw
jest poza kontrolg firmy Henkel i nie moze by¢ doktadnie oszacowanych z wyprzedzeniem, takich jak przyszte otoczenie gospodarcze oraz dziatania
konkurentéw i innych podmiotéw zaangazowanych na rynku. Henkel nie planuje ani nie zobowiazuje sie do aktualizacji stwierdzen dotyczacych
przysztosci.

Dokument ten zawiera uzupetniajace wskazniki finansowe, ktére nie sg jasno okreslone w obowigzujacych ramkach sprawozdawczosci finansowej i
ktére sg lub moga by¢ alternatywnymi miarami wynikéw. Te uzupetniajgce wskazniki finansowe nie powinny by¢ traktowane w izolacji ani jako
alternatywy dla miar aktywow netto i pozycji finansowej firmy Henkel lub wynikéw operacyjnych przedstawionych zgodnie z obowiazujgcymi ramkami
sprawozdawczosci finansowej w jej skonsolidowanych sprawozdaniach finansowych. Inne firmy, ktére raportuja lub opisuja alternatywne miary
wynikéw o podobnych tytutach, moga obliczac je inaczej.

Dokument ten zostat wydany wytacznie w celach informacyjnych i nie jest przeznaczony jako porada inwestycyjna ani oferta sprzedazy, ani
zaproszenie do ztozenia oferty zakupu jakichkolwiek papieréw warto$ciowych.

Kontakt dla mediow:

Dorota Strosznajder

Henkel Polska Sp. z o.0.

tel.: (022) 565 66 65
dorota.strosznajder@henkel.com

Katarzyna Grobel

Garden of Words

tel: +48 533 336 550
k.grobel@gardenofwords.pl
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