Tlacova sprava
8. maj 2024

Stvrtroéna sprava za 1. $tvrtrok 2024

Januar - marec

Velmi dobry zaciatok financného roka 2024

Henkel so silnym organickym rastom v prvom stvrtroku

= Obrat na urovni skupiny: priblizne 5,3 miliardy eur, organicky rast vo vyske
3,0 percent

= Na zvyseni organického obratu sa podielali obidve obchodné divizie:
— Adhesive Technologies: narast organického obratu o 1,3 percenta
— Consumer Brands: velmi silny narast organického obratu o 5,2 percenta

= Akvizicie Seal for Life Industries a Vidal Sassoon v Cine dokonéené skér, nez sa
predpokladalo

= Dalsi pokrok v implementacii strategickej agendy rastu
= Vyhlad na finan¢ny rok 2024 bol vyrazne zvyseny 3. maja:
— Organicky rast obratu: 2,5 az 4,5 % (p6vodne: 2,0 az 4,0 %)
— Upravena vynosnost' predaja: 13,0 az 14,0 % (povodne: 12,0 az 13,5 %)

— Upraveny vynos na prioritnu akciu (EPS): zvySenie v rozsahu +15,0 az +25,0 %
pri konstantnych kurzovych sadzbach (povodne: +5.0 az +20.0 %)

Dusseldorf, 8. maj 2024 — Skupina Henkel dosiahla v prvom Stvrtroku 2024 obrat vo vyske
priblizne 5,3 miliardy eur pri silnom organickom raste obratu na Urovni 3,0 %. K zvySeniu prispel
pozitivny cenovy vyvoj v obidvoch obchodnych diviziach. Vyvoj objemu predaja na Urovni
skupiny, ktory eSte stale ovplyvnuju portféliové opatrenia realizované diviziou Consumer Brands,
zaznamenal v porovnani so Stvrtym Stvrtrokom 2023 dalSie postupné zlepsSenie. V nominalnom
vyjadreni obrat medzirocne klesol 0 5,2 %, predovsetkym z dévodu odpredaja podnikatelskych
aktivit v Ruskej federacii a negativnych vplyvov vyvoja kurzovych sadzieb.
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,Zaclatok roka bol velmi dobry. Okrem toho sa nam podarilo dokoncit’ akvizicie Seal for Life
Industries a Vidal Sassoon na cinskom trhu rychlejsie neZ sme preajpokladal], co sa odrazi
na dalsom posilneni nasich obchodnych aktivit “ povedal predseda predstavenstva spoloCnosti
Henkel Carsten Knobel. ,VzAladom na uvedeny vyvoj sme minuly tyzden vyrazne zvysili nas
vyhlad obratu a vynosov na rok 2024. Znamena to. Mame jasnu stratégiu, ktoru dosledne
pinime. Plnime, co sme slubili. A sme na spravnej ceste k dalsiemu profitabilnému rastu.”

Pozitivne zvysSenie organického obratu obchodnej divizie Adhesive Technologies v prvom
Stvrtroku bolo spdsobené predovsetkym silnym organickym rastom obratu v segmentoch
mobility a elektronického priemyslu. Zdrojom velmi silného organického rastu obratu v ramci
divizie Consumer Brands boli vsetky obchodné oblasti, pricom najviac k nemu prispel segment
vlasovej kozmetiky.

Obrat podla divizii

Obrat
1. Stvrtrok 1. Stvrtrok
v miliénoch eur 2023 2024 +/- Organicky
Skupina Henkel 5609 5317 -52 % 3,0%
Adhesive Technologies 2 791 2 677 -41 % 1.3%
Consumer Brands 2772 2 605 -6,0 % 5,2 %

Obrat na arovni skupiny

Obrat na urovni skupiny dosiahol v prvom Stvrtroku 2024 vysku 5317 milionov eur, o
medziroCne predstavuje nominalny pokles 052 % (5609 milionov eur). Organicky
(t. j. po Uprave o kurzové vplyvy a vplyvy akvizicii a odpredajov) sa vSak obrat zvysil o 3,0 %.
Pozitivny vplyv na silny organicky rast obratu na Urovni skupiny mal cenovy vyvoj. Negativny
prispevok k vyvoju obratu na drovni -4,3 % mali akvizicie a odpredaje, priCom negativny
kurzovy vyvoj znizil obrat o dalSich 3,9 %.
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Obrat na arovni skupiny

1. stvrtrok 1. stvrtrok

v milionoch eur 2022 2023
Obrat 5 609 5317
Zmena oproti predchadzajicemu roku 6,4 % -5,2 %
Kurzové vplyvy 09 % -3,9 %
Upravené o kurzové vplyvy 5,5 % -1.3%
Akvizicie/odpredaje -1,1% -4,3 %
Organicky 6,6 % 3,.0%

z toho cena 12,0 % 34%

z toho objem -54 % -0,4 %

Organicky rast obratu na eurépskych trhoch predstavoval v prvom stvrtroku 2,5 %. V regidne
Indie, Stredného vychodu a Afriky (IMEA) sa obrat organicky zvysil 0269 %.
V severoamerickom regidne bol organicky vyvoj obratu zaporny na urovni -3,0 % a na trhoch
Latinskej Ameriky sa medziroCne znizil 02,7 %. V azijsko-pacifickom regiéne sa obrat
organicky zvysili o 3,5 %.

Obrat podla regiénov’

Eurépa IMEA Severna Latinskd Aziaa Firemny Skupina
v milionoch eur Amerika Amerika Pacifik sektor Henkel
Obrat januar — marec 2024 2 023 575 1478 421 784 35 5317
Obrat januar — marec 2023 2 201 563 1584 411 805 46 5 609
Zmena oproti rovn. Stvrtroku
predch. roka -8,1% 21%  -66% 25%  -25% - -52%
Organicky 25% 269 % -3,0% 2,7 % 3,5% - 3,0%
Podiel na obrate
skupiny za rok 2023 38 % 1% 28 % 8 % 15 % 1% 100 %
Podiel na obrate
skupiny za rok 2023 39% 10 % 28 % 7% 14 % 1% 100 %

' Podla sidla spolo¢nosti.

Obrat divizie Adhesive Technologies

Obrat obchodnej divizie Adhesive Technologies dosiahol v prvom Stvrtroku 2024 sumu 2 677
milionov eur, Co predstavuje nominalne znizenie 0 4,1 % v porovnani s rovhakym obdobim
predchadzajuceho roka (2 791 milionov eur). Organicky (t. j. po Uprave o kurzové vplyvy a
vplyvy akvizicii a odpredajov) sa obrat v porovnani s prvym Stvrtrokom 2023 zvysil o 1,3 %.
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K uvedenemu pozitivnemu vyvoju prispel rast cien aj objemu predaja. Kurzové vplyvy znizili
obrat o0 3,8 % a akvizicie a odpredaje mali dodatocny zaporny vplyv vo vyske 1,7 %.

Obrat divizie Adhesive Technologies

1. stvrtrok 1. stvrtrok

v milionoch eur 2023 2024
Obrat 2791 2 677
Podiel na obrate skupiny 50 % 50 %
Zmena oproti predchadzajicemu roku 6,1% -4,1 %
Kurzové vplyvy 1,1 % -3,8 %
Upravené o kurzové vplyvy 5,0 % -0,4 %
Akvizicie/odpredaje -1,8 % -1,7%
Organicky 6,8 % 1.3 %

z toho cena 11,4 % 1,0 %

z toho objem -4,6 % 03 %

Pozitivny vyvoj organického obratu obchodnej divizie Adhesive Technologies v prvom
Stvrtroku bol spésobeny najma vysledkami v oblasti mobility a elektronického priemyslu,
v ktorej zaznamenala vyrazne zvysenie obratu na Urovni 3,7 %. Uvedeny rast tahali hlavne
segmenty automobilového a elektronického priemyslu. Pozitivny vyvoj zaznamenal aj
priemyselny sektor. Obchodny segment obalov a spotrebného tovaru dosiahol
v pretrvavajucich narocnych trhovych podmienkach v podstate celkovo vyrovnany vyvoj
organického obratu na drovni -0,2 %, ku ktorému prispel pozitivny vyvoj objemu predaja.
Kategodria obalov zaznamenala pozitivny rast, pricom profitovala z prvych naznakov ozivenia
dopytu po obalovych materialoch. Obrat v kategorii spotrebného tovaru sa v porovnani s velmi
silnym prvym Stvrtrokom predchadzajuceho roka mierne znizil. Organicky rast obratu
v segmente vyrobkov pre remeselnikov, stavebnictvo a profesionalov sa medzirocne
nepatrne zvysili 00,3 %. KzvySeniu prispela predovsetkym kategdria vyrobkov
pre stavebnictvo, ktora zaznamenal kladny rast. Celkové obchodné vysledky v kategorii
priemyselnej vyroby a udrzby boli negativhe najma pod vplyvom sucasnych narocnych
podmienok trhového prostredia.

Obrat podla obchodnej oblasti

Obrat
1. Stvrtrok 1. Stvrtrok
v milionoch eur 2023 2024 +/- _ Organicky
Adhesive Technologies 2791 2677 41 % 1.3 %
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Obrat podla obchodnej oblasti

Obrat
1. stvrtrok 1. stvrtrok
v miliénoch eur 2023 2024 +/- Organicky
Mobilita a elektronicky priemysel 960 946 -1.5% 3,7%
Obaly a spotrebny tovar 883 838 -51% -0,2 %
Remeselnici, profesionali a stavebnictvo 649 893 -59 % 0.3 %

Organicky vyvoj obratu obchodnej divizie Adhesive Technologies bol zpohladu jej
regionalneho pdsobenia zmieSany. V Eurépe celkovy organicky obrat zaostal za Urovnou
rovnakého Stvrtroka predchadzajuceho roku aj napriek tomu, Ze segment vyrobkov
pre remeselnikov, stavebnictvo a profesionalov zaznamenal pozitivny organicky rast.
Severoamerické trhy sice zaznamenali zvySenie organického obratu v segmente mobility
a elektronického priemyslu, ale celkovy obrat vregiéne zaostal za Urovhou z rovnakého
obdobia predchadzajuceho roka. Region IMEA dosiahol dvojciferny narast organického obratu,
ku ktorému prispeli vSetky obchodné oblasti dvojcifernym rastom. Vyvoj organického obratu
bol na trhoch Latinskej Ameriky negativny vo vSetkych obchodnych oblastiach. Naopak,
vyrazne sa zvysil obrat v azijsko-pacifickom regiéne, k comu prispel predovsetkym vyrazne
pozitivny vyvoj na Cinskom trhu, ku ktorému sa pridali prvé naznaky stabilizacie trhového
prostredia, ktoré v predchadzajucom roku prechadzalo velmi narocnym vyvojom.

Obrat divizie Consumer Brands

Obrat obchodnej divizie Consumer Brands dosiahol v prvom stvrtroku 2024 celkovi hodnotu
2 605 milionov eur, o v porovnani s rovnakym stvrtrokom predchadzajiceho roka predstavuje
nominalny pokles o 6,0 %. Organicky (t. . po Uprave o kurzové vplyvy a vplyvy akvizicii
a odpredajov) sa obrat zvysil o 5,2 %. Cenovy vyvoj v tejto obchodnej divizii zostal medzirocne
na velmi silngj Urovni. Mierne sa znizil objem predaja, najma pod vplyvom pokracujucich
portfoliovych opatreni. Negativny vplyv kurzového vyvoja na obrat predstavoval 4,0 %.
Akvizicie a odpredaje znizili obrat o dalSich 7,2 %.
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Obrat divizie Consumer Brands

1. stvrtrok 1. stvrtrok

v milionoch eur 2023 2023
Obrat 2772 2 605
Podiel na obrate skupiny 49 % 49 %
Zmena oproti predchadzajicemu roku 73 % -6,0 %
Kurzové vplyvy 0,8 % -4,0 %
Upravené o kurzové vplyvy 6,5 % -2,0 %
Akvizicie/odpredaje -0,5 % -12%
Organicky 7.0 % 5.2 %

z toho cena 12,7 % 6,2 %

z toho objem -5.7 % -1,0%

Segment pracich a Cistiacich prostriedkov pre domacnost’ zaznamenal v prvom stvrtroku velmi
silny organicky rast obratu na Urovni 4,6 %. Segment pracich prostriedkov vykazal silny rast
najma vdake dvojcifernému zvyseniu v kategorii vyrobkov starostlivosti o textilie. Segment
Cistiacich prostriedkov pre domacnost” dosiahol vyrazny organicky rast obratu, ktorého
hlavnym zdrojom bol dvojciferny rast obratu v kategérii Cistiacich prostriedkov na WC spolocne
s velmi silnym rastom v kategorii prostriedkov na umyvanie riadu.

Segment vlasovej kozmetiky dosiahol velmi silny organicky rast obratu na Urovni 6,9 %. Vyrazny
rast v segmente spotrebného tovaru tahala predovsetkym kategéria vlasovych stylingovych
pripravkov. Velmi silny organicky rast obratu zaznamenala kategoria pripravkov profesionalnej
vlasovej kozmetiky.

V kategorii iného spotrebného tovaru sa obrat organicky zvysil o 3,4 %.

Obrat podla obchodnej oblasti

Obrat
1. stvrtrok 1. stvrtrok
v milionoch eur 2023 2024 +/- _Organicky
Consumer Brands 2772 2 605 -6,0 % 52 %
Pracie a Cistiace prostriedky 1789 1661 -72 % 4,6 %
Starostlivost’ o vlasy 811 781 -36% 6,9 %
Iny spotrebny tovar 171 163 -4,8 % 3.4%

Z pohladu svojho regionalneho pdsobenia znamenala obchodna divizia Consumer Brands
v sledovanom obdobi zmiesany vyvoj. Vyrazné zvysenie organického obratu v eurépskom
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regione v prvom stvrtroku bolo vysledkom pozitivneho vyvoja v segmente vlasovej kozmetiky
aj pracich a Cistiacich prostriedkov. Negativny organicky vyvoj obratu v severoamerickom
regione bol spdsobeny predovsetkym portfoliovymi opatreniami realizovanymi v trhovom
segmente pracich a Cistiacich prostriedkov pre domacnost. Regién IMEA dosiahol dvojciferny
rast organického obratu vramci vsetkych obchodnych segmentov. K pozitivnemu vyvoju
organického obratu na trhoch Latinskej Ameriky prispel segment vlasovej kozmetiky, a to tak
v kategorii spotrebného tovaru, ako aj profesionalnej vlasovej kozmetiky. Vdaka vyvoju
v segmente pracich a Cistiacich prostriedkov ostal rast obratu v azijsko-pacifickom regiéne
nezmeneny.

Cisté aktiva a finanéna pozicia skupiny

V Cistych aktivach a financnej pozicii skupiny nedoslo v sledovanom obdobi k ziadnym
podstatnym zmenam v porovnani so situaciou k 31. decembru 2023.

Vyhlad na arovni skupiny Henkel

Vyhlad na financny rok 2024, ktory bol zverejneny 4. marca 2024, bol zvyseny s platnostou
od 3. maja.

Spolocnost” Henkel teraz oCakava organicky rast obratu v aktualnom roku v rozsahu 2,5 az
4,5 % (pévodne: 2,0 az 4,0 %). V pripade obchodnej divizie Adhesive Technologies ostava
oCakavany organicky rast obratu v povodnom rozsahu 2,0 az 4,0 %. V pripade obchodnej
divizie Consumer Brands spoloCnost’ v sucCasnosti predpoklada zvysenie organického obratu
v rozsahu 3,0 az 5,0 % (pévodne: 2,0 az 4,0 %).

Sucasny predpoklad upravenej vynosnosti predaja (marza EBIT) sa na Urovni celej skupiny
pohybuje v rozpati 13,0 az 14,0 % (pévodne 12,0 az 13,5 %). V pripade divizie Adhesive
Technologies sa upravena vynosnost predaja predpoklada na urovni 16,0 az 17,0 %
(povodne: 15,0 az 16,5 %), pre obchodnu diviziu Consumer Brands sa ocakava na urovni 12,0
az 13,0 % (pbévodne: 11,0 az 12,5 %).

Pri upravenych vynosoch na prioritna akciu (EPS) spolocnost’ Henkel v sicasnosti oCakava
zvySenie v rozsahu 15,0 az 25,0 % pri konstantnych kurzovych sadzbach (pévodne: 5,0 az
20,0 %).

Spolocnost' Henkel zaroven aktualizovala aj nesledujluce ocakavania:

= Akvizicie/odpredaje: neutralny vplyv na nominalny rast obratu
(povodne: negativny vplyv v dolnej polovici jednociferného percentualneho rozsahu)
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= Vplyv kurzovych sadzieb na obrat: negativny vplyv v dolnej az strednej polovici
jednociferného percentualneho rozsahu
(povodne: negativny vplyv v strede jednociferného percentualneho rozsahu)

Nasledovné ocakavania na rok 2024 ostavaju nezmenené:

= Ceny priamych surovin: rovnomerny vyvoj "

= Restrukturalizacné vydavky vo vyske 250 az 300 miliénov eur

= Zaporné penazne toky z investicii do budov, strojov a zariadeni a do nehmotného
majetku vo vyske 650 az 750 milibnov eur

O spolocnosti Henkel

Vdaka svojim znackém, inovaciam a technolégiam je spolo¢nost’ Henkel svetovym lidrom na trhoch s priemyselnym
a spotrebnym tovarom. Obchodné divizia Adhesive Technologies je globalnym lidrom na trhu so spojovacimi
a lepiacimi materialmi, tmelmi a funkénymi natermi. Obchodnéa divizia Consumer Brands je lidrom na mnohych
globalnych trhoch av mnohych kategoriach, predovsetkym v segmentoch pracich a distiacich prostriedkov
a vlasovej kozmetiky. Medzi tri najvacsie znacky spolocnosti Henkel patria Loctite, Persil a Schwarzkopf. Vo
finan¢nom roku 2023 vykazala spolo¢nost Henkel obrat vo vyske viac nez 21,5 miliardy eur a upraveny prevadzkovy
zisk priblizne vo vyske 2,6 miliardy eur. Prioritné akcie spolo¢nosti Henkel su koétované na nemeckom akciovom
indexe DAX. Udrzatelnost uz dlhodobo patri medzi tradicné priority spolo¢nosti Henkel, pricom na plnenie
konkrétnych cielov mé spolocnost’ vypracovanu jasnu stratégiu dlhodobej udrzatelnosti. Spolo¢nost” Henkel bola
zaloZena v roku 1876 a dnes celosvetovo zamestnava viac nez 50 000 zamestnancov, ktorych spdja silna firemna
kultura, spolocné hodnoty a spolo¢né poslanie: ,Pioneers at heart for the good of generations.” Viac informacii
najdete na strankach www.henkel.com.

O spolocnosti Henkel Slovensko

Na Slovensku pdsobi Henkel vo vsetkych troch strategickych oblastiach uz od roku 1991 a zaroven je HENKEL
SLOVENSKO spol. s r. 0. pésobiskom najvacsej expertnej pobocky Global Business Solutions+ spolocnosti Henkel
celosvetovo. Global Business Solutions+ Bratislava (GBS+ Bratislava) patri od svojho zaloZenia v roku 2006 k doleZitej
sUcasti spoloc¢nosti Henkel, zabezpecujucej sluzby v Eurépe a globalne vo viac nez 30 jazykoch. V sucasnosti
zamestnava viac nez 1 600 pracovnikov. HENKEL SLOVENSKO spol. s r. 0. predava viac ako 50 znaciek a dnes
zamestnava, spolu s GBS+ Bratislava, viac ako 1 800 zamestnancov. Viac informacii najdete na stranke
www.henkel.sk.

Tento dokument obsahuje stanoviskd tykajuce sa budiceho obchodného vyvoja, financnych vysledkov a dalsich udalosti alebo skutocnosti
relevantnych pre spolocnost’ Henkel z pohladu budiceho rozvoja. Stanoviska tykajuce sa budiceho vyvoja charakterizuje pouZitie takych
slovnych zvratov ako ,ocakdvat”, ,zamyslat”, ,planovat”, ,predpokladat”, ,domnievat’ sa’, ,odhadovat” a podobnych vyrazov. Takéto

'V porovnani s priemerom predchadzajdceho roka.
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stanoviska sa opieraju o aktualne odhady a predpoklady vypracované manaZmentom spolocnosti Henkel AG & Co. KGaA. Tieto stanoviska
nie je mozné chapat’ ako zarucujuce akymkolvek spdsobom, Ze dané predikcie su presné. Budica vykonnost ako aj redine dosiahnuté
vysledky spolocnosti Henkel AG & Co. KGaA a jej sesterskych spolocnosti zavisia od celého radu rizikovych faktorov a neistét a preto
sa mézu podstatne odklanat od vyhladovych stanovisk (tak negativne, ako aj pozitivne). Na mnohé z nich spolocnost’ Henkel nemd priamy
dosah a vopred ich nie je mozné presne odhadnut, ako napriklad, aké bude ekonomické prostredie v budicnosti a aké budu kroky
konkurentov a inych subjektov pésobiacich na trhu. Spolocnost’ Henkel nema v umysle a ani neprijme kroky na ucely aktualizacie tychto
stanovisk.

Tento dokument obsahuje doplriujuce financné ukazovatele, ktoré nie su jednoznacne definované v platnom ramci financného vykaznictva,
ktoré predstavuju alebo mézZu predstavovat alternativne ukazovatele financnej vykonnosti. Tieto doplriujiuce financné ukazovatele by
sa nemali vykladat osobitne alebo ako alternativne ukazovatele k ukazovatelom cistych aktiv a financnej pozicie spolocnosti Henkel alebo
k vysledkom podnikania, ktoré su v sulade s platnym ramcom financného vykaznictva prezentované v konsolidovanej uctovnej zavierke
spolocnosti. Iné spolocnosti, ktoré vykazuju alebo uvadzaju alternativne ukazovatele vykonnosti s podobnymi nazvami; mézu pocitat’ich
hodnoty odlisne.

Tento dokument sluZi vylucne na informacné ucely a nepredstavuje investicnu radu ani ponuku na predaj alebo kupu akychkolvek cennych
papierov.

Finanény kalendar

Zverejnenie polrocnej spravy 2024
Utorok 13. augusta 2024

Zverejnenie stvrtrocnej spravy za 3. Stvrtrok 2024
Streda 6. novembra 2024

Kontakt

Zuzana Kanuchova
Riaditelka korporatnej komunikécie CEE

Telefén: +421 917 160 597
E-mail: zuzana.kanuchova@henkel.com
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