Tromjesecno izvjesce za 1. tromjesecje 2024.
sijecanj — ozujak

Vrlo dobar pocetak poslovne godine

Henkel ostvario snazan organski rast prodaje u prvom
tromjesecju

= prodajni rezultati Grupe: oko 5,3 milijarde eura, organski rast od 3,0 posto
= organsko povecanje prodaje potaknuto objema poslovnim jedinicama:
- Ljepila i tehnologije: pozitivan organski rast prodaje od 1,3 posto
- Consumer Brands: vrlo snazan organski rast prodaje od 5,2 posto
= stjecanja drustava Seal for Life Industries i Vidal Sassoon u Kini dovrSena ranije nego
sto se predvidalo
= daljnji napredak u provedbi strateskog plana rasta
* prognoza za poslovnu godinu 2024. znacajno je porasla 3. svibnja:
- organski rast prodaje: 2,5 — 4,5 posto (prethodno: 2,0 — 4,0 posto)
- prilagodeni prinos od prodaje: 13,0 — 14,0 posto (prethodno: 12,0 — 13,5 posto)
- prilagodena zarada po povlastenoj dionici (EPS): poveéanje u rasponu od +15,0 do +25,0
posto pri stalnim tecajevima (prethodno: od +5,0 do +20,0 posto)

Dusseldorf, 8. svibnja 2024. — U prvom tromjesecju 2024. Grupa Henkel ostvarila je ukupnu
prodaju na razini Grupe od otprilike 5,3 milijarde eura i postigla je snazan organski rast
prodaje od 3,0 posto. Porast je potaknut pozitivnim kretanjem cijena u objema poslovnim
jedinicama. Kretanje obujma na razini Grupe, na koji jos uvijek utjeCu mjere u asortimanu u
poslovnoj jedinici Consumer Brands, pokazalo je daljnje postupno poboljsanje u usporedbi s
Cetvrtim tromjesecjem 2023. Nominalno je prodaja pala —5,2 posto u usporedbi s istim
tromjeseCjem prethodne godine — uglavnom zbog prodaje poslovnih aktivnosti u Rusiji i
negativnih deviznih ucinaka.

.Imali smo vrlo dobar pocetak godine. Osim toga, uspjeli smo dovrsiti stjecanja drustava Seal
for Life Industries i Vidal Sassoon u Kini brze nego sto se predvidalo i stoga cemo dodatno
ojacati nase poslovanje”, rekao je Carsten Knobel, Henkelov glavni izvrsni direktor. ,S obzirom
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na te dogadaje, proslog smo tjedna znacajno povecali prognozu za prodaju i dobit za 2024.
To pokazuje sljedece: imamo jasnu strategiju koju strogo provodimo. Ispunjavamo ono sto
smo obecali. | na dobrom smo putu za postizanje daljnjeg profitabilnog rasta.”

Pozitivan organski rast prodaje poslovne jedinice Ljepila i tehnologije u prvom tromjesecju
prvenstveno je bio potaknut snaznim organskim rastom prodaje u poslovhom podrucju
mobilnosti i elektronike. Vrlo snazan organski rast prodaje u poslovnoj jedinici Consumer
Brands potaknut je svim poslovnim podrudjima, uz poseban doprinos poslovanja s
proizvodima za kosu.

Prodajni rezultati Grupe

Prodaja Grupe u prvom tromjesecju 2024. ukupno je iznosila 5.317 milijuna eura , sto je
nominalno smanjenje od -5,2 posto u usporedbi s istim tromjeseCjem prethodne godine
(5.609 milijuna eura). Prodaja je organski (t. prilagodeno za tecCajne promjene i
stjecanja/dezinvesticije) porasla za 3,0 posto. Snazan organski rast prodaje na razini Grupe
potaknut je odredivanjem cijena. Stjecanja/dezinvesticije smanjile su prodaju za —4,3 posto.
Devizni ucinci imali su dodatni negativan utjecaj od —3,9 posto na kretanje prodaje.

Prodajni rezultati poslovne jedinice Ljepila i tehnologije

U prvom tromjesecju 2024. godine u poslovnoj jedinici Ljepila i tehnologije ostvarena je
prodaja u iznosu od 2.677 milijuna eura, Sto predstavlja nominalno smanjenje od —4,1 posto
u usporedbi s istim tromjeseCjem prethodne godine (2.791 milijun eura). Prodaja je organski
(tj. prilagodeno za tecCajne promjene i stjecanja/dezinvesticije) porasla za 1,3 posto u odnosu
na prvo tromjesecje 2023. godine. | cijena i obujam pokazali su pozitivno kretanje. Devizni
ucinci smanjili su prodaju za —3,8 posto. Stjecanja/dezinvesticije imale su daljnji negativni
ucinak od —1,7 posto.

Prodajni rezultati poslovne jedinice Consumer Brands

U poslovnoj jedinici Consumer Brands prodaja u prvom tromjesecju 2024. ukupno je iznosila
2.605 milijuna eura, $to je nominalni pad od —6,0 posto u odnosu na isto tromjesecje
prethodne godine. Prodaja je organski (tj. prilagodeno za tecCajne promjene i
stjecanja/dezinvesticije) porasla za 5,2 posto. Odredivanje cijena u poslovnoj jedinici ostalo je
vrlo snazno u usporedbi s prvim tromjesecjem 2023. Obujam se blago smanjio, osobito zbog
utjecaja trenutacnih mjera u asortimanu. Devizni ucinci imali su negativan utjecaj na prodaju
od —4,0 posto. Stjecanja/dezinvesticije smanjile su prodaju za daljnjih 7,2 posto.

U prvom tromjeselju poslovno podrucje s proizvodima za pranje rublja i odrzavanje
kucanstva ostvarilo je vrlo snazan organski rast prodaje od 4,6 posto. Poslovanje s



proizvodima za pranje rublja zabiljezilo je snazan rast, uglavnhom potaknut dvoznamenkastim
povecanjem u kategoriji proizvoda za njegu tkanina. Poslovanje s proizvodima za odrzavanje
kuc¢anstva ostvarilo je znacajan organski rast prodaje, koji je posebno potaknulo
dvoznamenkasto povecanje prodaje u kategoriji sredstava za cis¢enje WC-a i vrlo snazan rast
u kategoriji sredstava za pranje posuda.

Poslovno podrucje s proizvodima za kosu ostvarilo je vrlo snazan organski rast prodaje od
6,9 posto. Rast u poslovanju usmjerenom na male potrosace bio je znacajan, osobito potaknut
kategorijom proizvoda za oblikovanje kose. Poslovno podrucje s proizvodima za profesionalnu
uporabu ostvarilo je vrlo snazan organski rast prodaje.

Ostala poslovna podrudja povezana s poslovanjem usmjerenim na male potrosace
zabiljezila su snazan organski rast prodaje od 3,4 posto.

Neto imovina i financijski polozaj Grupe

U promatranom razdoblju nije bilo znacajnih promjena u neto imovini i financijskom polozaju
Grupe u usporedbi sa stanjem na dan 31. prosinca 2023. godine.

Prognoza za Grupu Henkel
Na dan 3. svibnja povecane su smjernice za poslovnu godinu 2024. objavljene 4. ozujka 2024.

Za tekucu godinu Henkel sada ocCekuje organski rast prodaje od 2,5 — 4,5 posto (prethodno:
2,0 — 4,0 posto). Za poslovnu jedinicu Ljepila i tehnologije i dalje se oCekuje organski rast
prodaje u rasponu od 2,0 — 4,0 posto. Za poslovnu jedinicu Consumer Brands drustvo sada
predvida organsko povecanje prodaje od 3,0 — 5,0 posto (prethodno: 2,0 — 4,0 posto).

Sada se ocekuje da ce prilagodeni prinos od prodaje (prilagodena operativnha marza) na
razini Grupe iznositi 13,0 — 14,0 posto (prethodno: 12,0 — 13,5 posto). Takoder se predvida da
¢e prilagodeni prinos od prodaje biti izmedu 16,0 i 17,0 posto za Ljepila i tehnologije
(prethodno: 15,0 — 16,5 posto), a za Consumer Brands 12,0 — 13,0 posto (prethodno:

11,0 = 12,5 posto).

U slucaju stalnog tecaja, Henkel sada ocekuje da ce prilagodena dobit po povlastenoj
dionici (EPS) porasti u rasponu od +15,0 do +25,0 posto (prethodno: +5,0 — +20,0).

Henkel je azurirao i sljedeca ocekivanja:

* stjecanja/dezinvesticije: neutralan utjecaj na nominalni rast prodaje
(prethodno: negativan utjecaj u rasponu jednoznamenkastih postotaka nizih
vrijednosti)

= prijenos prodaje u stranim valutama: negativan utjecaj u rasponu jednoznamenkastih
postotaka nize do srednje vrijednosti
(prethodno: negativan utjecaj u rasponu jednoznamenkastih postotaka srednje
vrijednosti)



Sljedeca ocekivanja za 2024. ostaju nepromijenjena:
= cijene izravnih materijala: nepromijenjeni razvoj’'
= troskovi restrukturiranja od priblizno 250 — 300 milijuna eura
= odljevi gotovine za ulaganja u nekretnine, postrojenja i opremu te nematerijalnu
imovinu u rasponu 650 — 750 milijuna eura

O Henkelu

Zahvaljujudi svojim brendovima, inovacijama i tehnologijama, Henkel drzi vodec¢a mjesta na trzistu diljem svijeta u poslovanju s
industrijskim proizvodima i robom Siroke potro$nje. Poslovna jedinica Ljepila i tehnologije svjetski je predvodnik na trzistu ljepila,
brtvila i funkcionalnih premaza. Zahvaljujuci poslovnoj jedinici Consumer Brands, drustvo drZi vodec¢a mjesta posebice u poslovanju
s proizvodima za pranje rublja i odrzavanje kucanstva te proizvodima za njegu kose u brojnim kategorijama i na brojnim trzistima
diljem svijeta. Tri su najjaca brenda drustva Loctite, Persil i Schwarzkopf. U poslovnoj godini 2023. Henkel je zabiljeZio prodaju u
iznosu ve¢em od 21,5 milijarde eura i prilagodenu operativnu dobit od oko 2,6 milijarde eura. Henkelove povlastene dionice
upisane su u njemacki burzovni indeks DAX. U Henkelu postoji duga tradicija odrzivosti i drustvo ima jasnu strategiju odrZivosti s
konkretnim ciljevima. Henkel je osnovan 1876. i danas zaposljava raznolik tim od oko 48 000 ljudi Sirom svijeta koji su ujedinjeni
snaznom korporativnom kulturom, zajednickim vrijednostima i zajedni¢ckom svrhom: ,Pioneers at heart for the good of
generations”. Vise informacija na www.henkel.hr
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